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SAVOKOS

Komercializacija - ekonominés naudos vaikymasis kultiirinéje veikloje. (Lietuviy Zodynas,
2023).

Faunas — lauky, kalny ir misky dievas, piemeny, ganykly ir gyvuliy glob¢jas. (Visuotiné
Lietuviy enciklopedija, 2025).

Luperkalijos — senovés romény piemeny Sventé. Biidavo Svenciamos vasario 14 arba 15 dieng
piemeny globéjo Fauno garbei. Tikéta, kad per Svente atlickamos apeigos skatina Zemeés, Zmoniy ir
gyvuliy vaisingumg. (Visuotiné Lietuviy enciklopedija, 2025).

Flamenkas — ispany folkloro (vokalinés instrumentinés muzikos ir Sokio) rtsis ir atlikimo
stilius. (Visuotiné Lietuviy enciklopedija, 2025).

Kupidonas — senovés romény meilés dievas, atitinkantis graiky Erota. (Visuotiné Lietuviy

enciklopedija, 2025).



SANTRAUKA

Rugilée Kaikaryté. Sv. Valentino diena: visuomenés poZiiiris ir estetinés savirai§kos
priemonés drabuziy kolekcijoje ,,Biik mano Valentinu”. Profesinis bakalauro darbas. Déstytojos
lekt. Milda Jankuviené, Miglé Munderzbakaité, Kauno kolegijos meny ir ugdimo fakulteto, mados
dizaino programa.

Siame baigiamajame darbe analizuojama Sv. Valentino diena — nuo jos istorinés kilmés iki
Siuolaikinio suvokimo globaliame ir Lietuvos kontekste. Darbo aktualumg lemia Sios Sventés
transformacija — i§ religinio reiSkinio ji tapo populiaria ir placiai vartotojiSka kultlirine $vente.
Pabréziama Sventés jtaka mados industrijai bei jos estetiniy elementy kiirybinis potencialas.

Darbo problema — Sv. Valentino dienos simboliai ir tradicijos $iuolaikinéje visuomenéje daznai
praranda autentiSkumg dél globalios komercializacijos. Lietuvoje Sventés tradicijos yra neseniai
isitvirtinusios ir daznai skolinamos i$ uzsienio, o tai kelia klausima, kaip iSsaugoti Sventés kulttring
reikSmg¢ ir emocing verte, derinant ja su modernia saviraiska.

Darbo tikslas — iSanalizuoti Sv. Valentino dienos tradicijy, simbolikos ir estetikos
transformacijas, atskleidziant jy kulttiring reik§me bei pozitrj Siuolaikinéje visuomenéje Lietuvoje,
perteikti Sventés estetikg drabuziy kolekcijoje - "Biik mano Valentinu"

Darbo uzdaviniai.

1. I3analizuoti Sv. Valentino dienos kilmeg ir jos evoliucija nuo religinés $ventés iki Siuolaikinio
kultiirinio reiskinio.

2. Tstirti Sv. Valentino dienos tradicijas ir simbolius Lietuvoje.

3. I$nagrinéti Sv. Valentino dienos estetika ir jos jtaka madai bei dizainui.

4. Atlikti apklausa, siekiant suprasti respondenty poziiirj j Sventg Lietuvoje.

5. Kiirybingje darbo dalyje atliktas kolekcijos ,,Bik mano Valentinas* koncepcijos, vartotojo
portreto, meniniy eskizy pristatymas. ApraSyta kolekcijos kiirimo eiga, medZiagas, technologiniai
sprendimai ir pateikti techniniai modeliy aprasymai.

Darbo metodai — darbo metu taikyti literatiros analizés, kiekybinio tyrimo (apklausos) ir
kiirybinio eksperimento metodai. Literatiiros analizé leido iSsamiai suprasti Sventés kilme, tradicijas ir
estetika. Kiekybinis tyrimas — apklausa — atlikta siekiant suprasti Lietuvos gyventojy pozitrj j Sv.
Valentino dieng. Kirybinis eksperimentas buvo taikomas kuriant drabuziy kolekcijg ,,Biik mano
Valentinas®.

Darbo struktiira — darbo teorinéje dalyje analizuojama Sv. Valentino dienos kilmé, tradicijos ir

estetika globaliame bei Lietuvos kontekste, pabréziant Sventés reikSme mados industrijoje. Analitinéje



dalyje pateikiami apklausos duomenys apie Lietuvos gyventojy poziiirj j Sv. Valentino dienos simbolika
ir tradicijas. Kurybin¢je dalyje pristatyta avangardiné¢ drabuziy kolekcija ,,Bik mano Valentinas®,
aprasyti kiirybiniai sprendimai, naudotos medziagos ir technologijos.

Darbo rezultatai — Sv. Valentino dienos analizé atskleidé, kad $i $venté, evoliucionavusi nuo
religiniy iStaky iki globalios kultiirinés Sventés, iSlaiké savo aktualuma ir tapo reikSminga Siuolaikinéje
madoje. Apklausos duomenys parodé, kad dauguma respondenty vertina Sventés simbolius, nors dalis jy
kritiskai zitiri | komercializacijg. Kurybinés kolekcijos rezultatai jtvirtino Sventes estetika kaip jkvepiantj
Saltinj mados dizainui.

Statistiné informacija— Darbg sudaro 57 puslapiai, 15 lentelés, 35 paveikslai, 32 literatiiros ir

kity Saltiniy, 3 priedai.



SUMMARY

Rugilé Kaikaryté. Valentine's Day: Public Attitudes and Aesthetic Means of Self-Expression in
the Clothing Collection “Be My Valentine”. Professional Bachelor’s Thesis. Supervisor: Lecturer Milda
Jankuviené, Miglé Munderzbakaité. Kauno Kolegija, Faculty of Arts and Education, Fashion Design
Programme.

This final thesis examines Valentine’s Day, from its historical origins to its contemporary
perception in both global and Lithuanian contexts. The relevance of the topic lies in the transformation
of Valentine’s Day — from a religious celebration to a popular and widely commercialized cultural
phenomenon. The study emphasizes the holiday’s impact on the fashion industry and its potential for
creative inspiration.

Research problem — the symbols and traditions of Valentine’s Day in contemporary society
often lose their authenticity due to global commercialization. In Lithuania, the holiday’s traditions have
only recently been established and are often borrowed from foreign cultures, raising the question of how
to preserve the cultural significance and emotional value of Valentine’s Day while integrating it with
modern self-expression.

Research aim — To analyze the transformation of Valentine’s Day traditions, symbolism, and
aesthetics, highlighting their cultural significance and contemporary perception in Lithuanian and global
society, and to convey the holiday’s aesthetics through the fashion collection "Be My Valentine."

Research objectives.

1. To analyze the origins of Valentine’s Day and its evolution from a religious celebration to a
modern cultural phenomenon.

2. To examine Valentine’s Day traditions and symbols in Lithuania.

3. To explore the aesthetics of Valentine’s Day and its influence on fashion and design.

4. To conduct a survey to understand public perceptions of the holiday in Lithuania.

5. To present the concept, consumer profile, artistic sketches, and creative process of the “Be
My Valentine” collection, including descriptions of materials, technological solutions, and technical
specifications of the models.

Research methods - the research utilized literature analysis, quantitative research (a survey), and
a creative experiment. Literature analysis provided an in-depth understanding of the holiday’s origins,
traditions, and aesthetics. The quantitative research — a survey — aimed to understand Lithuanian
respondents’ attitudes toward Valentine’s Day. The creative experiment was applied in the development

of the "Be My Valentine" fashion collection.



Structure of the work - the theoretical part of the thesis analyzes the origins, traditions, and
aesthetics of Valentine’s Day in both global and Lithuanian contexts, emphasizing its significance in the
fashion industry. The analytical part presents survey data on Lithuanian attitudes toward Valentine’s Day
symbols and traditions. The creative part introduces the avant-garde fashion collection “Be My
Valentine,” detailing the creative solutions, materials used, and technological processes applied.

Results — the analysis of Valentine’s Day revealed that the holiday, evolving from its religious
origins into a global cultural celebration, has retained its relevance and has become significant in
contemporary fashion. The survey data indicated that most respondents value the holiday’s symbols,
although some view its commercialization critically. The results of the creative collection established
Valentine’s Day aesthetics as a valuable source of inspiration for fashion design.

Statistical information — the thesis consists of X pages, X tables, X figures, X references, and X

appendices.



IVADAS

Viena labiausiai §ven¢iamy $vendiy visame pasaulyje — Sv. Valentino diena simbolizuoja
jausminguma ir meile. Vystantis visuomenés vertybéms ir kultiiriniams poslinkiams, keiciasi ir jos
tradicijos bei estetika, todél $i tema yra reik§minga siekiant suprast vartotojy reiskiniy poky¢ius. Sios
Sventés Saknys siekia senovés Romg, kur vasario ménesj vykusi Luperkalijos Sventé simbolizavo
vaisingumg ir atsinaujinima (vakaruvejai.com, 2021). Nors Sventasis Valentinas buvo pripaZintas
krik§&ioniy §ventuoju, per §imtmeéius jo vardas jkiinija romantikos esme. Sis kultiirinis palikimas islaiké
savo reikSme ir Siandien, prisitaikydamas prie Siuolaikiniy visuomenés poreikiy ir virsdamas pasauline
$vente. (JSTOR Daily, 2023) straipsnyje nurodoma, kad Sv. Valentino diena i§ religinés $ventés istaky
tapo pladiai pripazinta meilés ir romantikos §vente, kuria skatina komerciniai interesai. Sis pokytis
iSrySkina ir did¢jantj Sventés populiaruma, ir vartotojy kultiiros jtaka, kurig formuoja ziniasklaida ir
socialinés platformos (JSTOR Daily, 2023). Sventés vizualiniai elementai, tokie kaip Sirdies forma,
Kupidono jvaizdis ir raudona spalva, daro didele jtakg mados ir dizaino sektoriams, todél Valentino diena
yra ne tik aistros $venté, bet ir gyvybiskai svarbus kiirybinio jkvépimo Saltinis (Why Cupid Rules
Valentine’s Day, 2023).Sv. Valentino dienos estetika turi didele reikme $iuolaikinéje madoje ir dizaine.
Dizaineriai daznai iSreiSkia Sventés tema per drabuZius, aksesuarus ir interjero dekora, kurie atlieka
svarby vaidmenj vartotojy kultiroje. Vusterio universiteto mokslininkai nurodo, kad pastaraisiais
deSimtmeciais Valentino diena tapo pasauline ne tik asmeninio jausmingumo, bet ir estetinés iSraiSkos
platforma, kuri pasizyméjo tradiciniy simboliy interpretavimu ir jy derinimu su S$iuolaikinémis
tendencijomis (The Evolution of Valentine's Day , 2023). Vadinasi, su Sv. Valentino diena siejama
estetika yra svarbi ne tik kaip kultiiros reiSkinys, bet ir kaip mados industrijos bei vartotojy visuomenés
tyrin€jimo objektas.

Darbo aktualumas. Sv. Valentino diena, dar zinoma kaip Meilés diena, yra viena i§ labiausiai
atpazjstamy ir placiai Svenciamy Svenciy pasaulyje. Taciau jos reikSmeé neapsiriboja tik romantikos
simbolika, $i Sventé turi gilias istorines Saknis, kurios siekia senovés Roma. Joje jtvirtinta tradicija Svesti
meile ir draugyste, taciau laikui bégant Sventés forma ir prasmé ne kartg keitési. Nuo religiniy apeigy,
skirty §ventajam Valentinui, iki §iuolaikinés vartotojiskos kultiiros, Sv. Valentino diena per amzZius tapo
jvairiy interpretacijy objektu. Siuolaikingje visuomengéje §i diena jgijo ypa¢ svarbia vieta, ne tik kaip
meilés ir artumo Sventé, bet ir kaip globalus kultiirinis reiSkinys, kuris skatina visuomenés diskusijas apie
tradicijas, vartojimo jprodius ir estetines saviraiskos priemones. Sventés transformacija atspindi
platesnius socialinius, ekonominius ir kultiirinius pokyc¢ius, o jos simboliai — Sirdelés, raudona spalva,

gélés ir saldumynai — tapo ne tik romantikos, bet ir mados bei kiirybos jkvépimo Zaltiniu. Lietuvoje Sv.
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Valentino diena jsitvirtino tik XX a. pabaigoje, ta¢iau jos populiarumas augo itin sparéiai, ypac¢ tarp
jaunimo. Si §venté ne tik prisidéjo prie naujy $ventimo tradicijy ir estetiniy tendencijy formavimo, bet ir
skatino jaunuolius iSreiks$ti savo jausmus ir emocijas originaliais budais.

Si tema yra itin aktuali, nes leidzia gilintis j tai, kaip kultdrinés $ventés veikia $iuolaiking
visuomene, formuoja mados, dizaino ir vartojimo kultiira. Be to, tai atskleidZia, kaip Sv. Valentino diena
tampa galimybe i$reiksti individualuma ir jausmus globalizacijos kontekste. Sv. Valentino diena skatina
ne tik dalintis dovanomis, bet ir kurti unikalius prisiminimus, kurie atspindi Zmoniy asmenin;j stiliy ir
emocijas. Taip Sv. Valentino diena ne tik $vendiama, bet ir transformuojama, tapdama vis labiau
asmeniska ir prasminga kiekvienam, kas jg Svencia.

Darbo problema. Valentino dienos simboliai ir tradicijos Siuolaikinéje visuomenéje daznai
praranda tikraja prasme del komercializacijos ir pasaulinés vartojimo kultiiros jtakos. Lietuvoje Sventé
prigijo tik XX a. Galiausiai jos idéjos vis dar formuojamos, o tradicijos daznai skolinamos i§ uZsienio.
Tai kelia klausima, kaip iSlaikyti ir puoseléti Sventés kultiirinj pavelda, kartu iSsaugant jos emocing verte
bei estetinj patraukluma, prisitaikant prie Siuolaikinés visuomenes poreikiy ir likesciy.

Darbo objektas. Sio darbo objektas yra Sv. Valentino dienos tradicijos ir simbolika, ju
evoliucija ir suvokimas Siuolaikinéje visuomeng¢je. Tyrimas orientuotas j Sventés kultiirines reikSmes bei
estetikos analiz¢ globaliame ir Lietuvos kontekste.

Darbo tikslas. Darbo tikslas — iSanalizuoti Sv. Valentino dienos tradicijy, simbolikos ir
estetikos transformacijas, atskleidziant jy kultiringe reikSme. Atlikti apklausa, siekiant suprasti
respondenty pozitrj | Svente Lietuvoje. Perteikti Sventés estetika drabuziy kolekcijoje - "Biikk mano
Valentinu"

Darbo uzdaviniai:

1. Iianalizuoti Sv. Valentino dienos kilmeg ir jos evoliucija nuo religinés §ventés iki Siuolaikinio
kultiirinio reiskinio.

2. Istirti Sv. Valentino dienos tradicijas ir simbolius Lietuvoje.

3. I$nagrinéti Sv. Valentino dienos estetika ir jos jtaka madai bei dizainui.

4. Atlikti apklausa, siekiant suprasti respondenty poziiirj j Svente Lietuvoje.

5. Pasiiiti kolekceijg ,,Bik mano Valentinas®, aprasyti kolekcijos kiirimo eigg, medziagas,
technologinius sprendimus ir pateikti techninius modeliy apraSymus.

Darbo metodai.

Siekiant atskleisti Sv. Valentino dienos kilme, istorija, tradicijas ir estetika, buvo analizuojami
moksliniai straipsniai, kultiiriniai Saltiniai ir mados industrijos literatiira. Atlikta kiekybiné internetiné

apklausa su uzdarais ir atvirais klausimais. Kiekvienam kolekcijos gaminiui sukurti techniniai bréziniai,
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lekalai ir detaltis apraSymai. Buvo i$gryninta kolekcijos idéja, perteikti dizaino sprendimai bei estetiné
koncepcija. Apklausos metu surinkti atviri atsakymai buvo kokybiskai analizuojami, siekiant atskleisti
giluminius respondenty pozZitrio aspektus j Sv. Valentino dienos estetika ir simbolika.

Darbo struktira.

Baigiamasis darbas susideda i$ jvado, 5 skyriy, naudotos literatros ir kity informacijos Saltiniy
saraso, priedy ir iSvady. Darba sudaro 57 puslapiy. Jame pateikiama 15 lenteliy ir 35 paveikslai,
detalizuojantys analizuojama temg ir kolekcijos kiirimo eigg. Literaturos ir Saltiniy sgraSa sudaro 32

Saltiniai, o darbo pabaigoje pateikiama 3 priedy.
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1. SV. VALENTINO DIENOS ANALIZE
1.1. Sv. Valentino dienos kilmé

Vasario 14 d. §ven¢iama Sv. Valentino diena turi turtinga istorija, kurioje susilieja krik$&ioniska
simbolika, viduramziy romantika ir pagoniski paproiai. Sios §ventés iStakos yra sietinos su vasario
viduriu senovés Romoje, kai buvo $§venciama pagoniska vaisingumo ir atsinaujinimo $venté, vadinama
Luperkalia. Viena reikSmingiausiy Romos religinio kalendoriaus Svenciy buvo Luperkalia, kuri pagerbé
dieva Fauna, ganykly ir gamtos glob¢ja, taip pat vilka, kuris, kaip teigiama, maitino Romulg ir Rema,
Romos jkaréjus (Hornblower & Spawforth, 2014). Sventés ceremonijos vyko Luperkalio urve, kur pagal
tradicijg vilké slaugé Romulg ir Remg. Ritualai apimdavo gyvuliy — dazniausiai ozky ir galvijy —
aukojima. I$ aukojamy gyvuliy kailiy kunigai, vadinami Luperkais, iSpjauty juosty plakdavo moteris. (Zr.
1 pav.). Tikéta, kad Sis ritualas garantuoja vaisinguma, o dalyvavimas Sventéje simbolizavo s¢kmg ir
apsaugg ateinantiems metams. Luperkalijos buvo ne tik religinis, bet ir socialinis renginys, vienijantis
bendruomene per atsinaujinimo simbolikg (History.com, 2024). Kai kurie mokslininkai Luperkalijas
laiko Ziemos pabaigos ir pavasario pradZios §vente, susijusia su gamtos ciklais. Sventés metu vyko
zaidimai ir karnavalai, kurie galéjo jkvépti vélesnes $ventes, tokias kaip Sv. Valentino diena. Vis délto,
kai krik§¢ionybé Romos imperijoje jsitvirtino kaip pagrindiné religija, pagoniskos Sventés, jskaitant
Luperkalijas, buvo uzdraustos IV a. pabaigoje, o jy vieta uzémé kriks¢ioniskos sventés (Hornblower &
Spawforth, 2014). Tarp Luperkalijy ir Sv. Valentino dienos kaip meilés $§ventés uzsimezgé véliau, kai
viduramziy Europoje vasario 14-oji pradéta sieti su §v. Valentinu — krik§¢ioniy kankiniu, kuris, pasak
legendy, buvo mylés ir santuokos gynéjas. Taigi, Luperkalijy vaisingumo simbolika ir krik§¢ioniy

$ventojo kultas susipyné j §iuolaikinés Sv. Valentino dienos tradicijas (Miles, 2002).

1 pav. Luperkalijos $venté (The Collector. 2023)
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Sventés pavadinimas siejamas su §ventuoju Valentinu — III a. krik§¢ioniy kankiniu, kurio
gyvenimas ir veikla tapo meilés ir atsidavimo simboliu. Valentinas buvo kunigas, (Zr. 2 pav.) gyvenes
Romos imperatoriaus Klaudijaus II valdymo laikais. Klaudijus, zinomas dél savo grieztos politikos,
mané, kad neved¢ vyrai yra geresni kariai, nes jie néra emociSkai prisiriS§¢ prie Seimos. D¢l Sios
priezasties imperatorius uzdraudé tuoktis jauniems vyrams, sieckdamas sutelkti juos ] karin¢ tarnyba.
Nepaisydamas $io draudimo, Valentinas slapta tuoké jsimyléjélius ir skatino krikS¢ioniskas vertybes,
kurios tuo metu buvo draudziamos ( Hornblower & Spawforth, 2014).Be slapty santuoky organizavimo,
Valentinas taip pat buvo Zinomas dél savo paramos persekiojamiems krik$¢ionims. Si veikla jam kainavo
laisve ir gyvenimg — jis buvo suimtas ir jkalintas. Legenda teigia, kad kalé¢jime Valentinas uzmezgé rysj
su kaléjimo priziurétojo dukra, kurig jis jkvépé tikéti Dievu. Pries egzekucija, kuri buvo jvykdyta 269 m.
vasario 14 d., Valentinas jai para$é laiska, kurj pasira§é ,,Tavo Valentinas“. Si fraz¢ tapo romantisky
jausmy i8raiska, kuri naudojama iki Siol (The Collector, 2023). Valentino kankinysté nebuvo uZmirsta.
496 m. popiezius Gelazijus I paskelbé vasario 14-3ja Sv. Valentino diena, taip oficialiai jtraukiant $ia
data j krik$Gioniy liturginj kalendoriy. Si diena turéjo pakeisti pagoniskas Luperkalijas, kurios buvo
populiarios Romos imperijoje. Sventés pavertimas kriki¢ionisku jvykiu buvo dalis platesnio Bazny¢ios
strategijos — integruoti pagoniSkus paprocius j kriksc¢ioniska konteksta. Tokiu budu Luperkalijy
vaisingumo ritualai buvo transformuoti j meilés ir santuokos $vente, o Sv. Valentinas tapo meilés ir
1Stikimybés globéju (JSTOR Daily, 2023). Viduramziais Valentino legenda jgavo papildomy reikSmiy,
kai §1 Svente pradéjo asocijuotis su romantine meile. Tai buvo susije¢ su riteriy kultiira, kurioje meilé buvo
laikoma auksciausia dorybe, o Valentinas tapo simboline figtira, jkiinijancia ne tik kriksc¢ioniskas
vertybes, bet ir romantiika atsidavima. Per §imtmeéius Sv. Valentinas tapo ne tik krik$¢ioniy kankiniu,
bet ir kultiiriniu simboliu, kuris jkvépé daugybe tradicijy ir Sventés elementy, gyvuojanciy iki Siol

(Hornblower & Spawforth, 2014).

2 pav. Sv. Valentinas (Enciklopedija.lt. 2024)
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Viduramziais Sv. Valentino diena pradéjo jgauti romantinj atspalvi, kuris buvo tiesiogiai susijes
su to meto literatiirinémis ir kulttrinémis tradicijomis. Svarbiausias posiikis §ventés istorijoje jvyko XIV
amziuje, kai angly poetas Dzefris Coseris (Geoffrey Chaucer) savo kirinyje ,,Pauki¢iy parlamentas®
(Parlement of Foules) pirma kartg susiejo vasario 14-3ja su pauksciy poravimosi sezonu ir romantiska
meile. Si poema, skirta karaliaus Ri¢ardas Antrasis (Richard II) suzadétuvéms su Ana (Anne), pateiké
Sv. Valentino diena kaip ypatinga laika, kai pauks¢iai renkasi poras, simbolizuojant romantiska sajunga
ir meilés dvasios pradzig (Chaucer, 1382; Library of Congress, 2023)

,,Pauksciy parlamentas” buvo vienas reikSmingiausiy viduramziy literatiiros kiriniy, nes jis
padéjo jtvirtinti meilés samprata kaip riteriska ir auk$¢iausig dorybe. Sioje poemoje Coseris (Chaucer)
apras¢ pasaulji, kuriame pauksciai diskutuoja apie geriausig poravimosi partnerj, taip subtiliai
perteikdamas visuomenéje tuo metu jsigaléjusj démes; riteriSkai kultiirai ir meilés idealizavimui. Tai
buvo pirmasis rasytinis 3altinis, tiesiogiai siejantis Sv. Valentino dieng su romantine meile, todél Coserio
(Chaucer) kirinys laikomas esminiu zingsniu formuojant Sventés reikSme, kuri iSlieka aktuali iki Siy

dieny (Miles, 2002; History.com, 2024).

3 pav. Pauksc¢iu parlamentas, XVIII amzZiaus Karlo Vilhelmo de Hamiltono aliejinis paveikslas

(sellingantiques.co.uk 2024)

XIX amziuje Sv. Valentino diena ne tik tapo masiskai Svenc¢iama Siuolaikine forma, bet ir

isitvirtino kaip svarbus vartotojiskos kulttiros reiskinys. Tai buvo laikotarpis, kai romantikos elementai
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persipyné su komerciniais interesais, o technologijy paZanga ir socialiniai pokyc¢iai sudaré salygas Sventei
igyti nauja, platesne reikSme (Library of Congress, 2023).

Spausdinty Valentino dienos atviruky atsiradimas XIX a. buvo vienas svarbiausiy zingsniy
Sventés komercializacijos procese. Pramonés revoliucija suteiké galimybe atvirukus gaminti masiskai,
todel jie tapo prieinami placiajai visuomenei. Pirmieji komerciSkai gaminti atvirukai pasirodé Anglijoje,
kur jie buvo puosiami romantiskomis eilémis, Sirdelémis ir Kupidono motyvais (History.com, 2024). Sie
atvirukai buvo siunc¢iami ne tik mylimiesiems, bet ir draugams bei Seimos nariams, taip pabréziant
Sventés socialinj aspektg (Library of Congress, 2023).

Vienu svarbiausiy spausdinty atviruky karéjy tapo amerikieté Estera Hovland (Esther
Howland), daznai vadinama ,,Sv. Valentino dienos motina“. Ji XIX a. viduryje pradéjo kurti ranky darbo
atvirukus, dekoruotus nériniais, gélémis ir subtiliomis detalémis. (zr. 4 pav.). Hovland kiiriniai sulauke
didelés sekmes ir jkvépe platesne atviruky gamybos pramone, kuri toliau plétojo Sventés komercinj

aspekta (forbes.com 2020).
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4 pav. Esther Howland atvirukai (forbes.com 2020)

XIX amziuje Sv. Valentino diena tapo ne tik proga isreikiti jausmus, bet ir stipriai jsitvirtino
kaip vartotojiSkos kultiiros dalis. Be tradiciniy atviruky, Sventé¢ buvo siejama su dovanomis, kurios
simbolizavo meil¢ ir romantiky. Gélés, ypa¢ raudonos rozés, tapo ne tik populiariausia Sios Sventés
dovana, bet ir pagrindiniu Sventés simboliu. Raudonos rozés buvo laikomos universaliu aistros ir meilés

zenklu, o jy dovanojimas sustiprino jausminj Sventés kontekstg (Library of Congress, 2023).
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Sokoladas taip pat tapo neatsiejama Valentino dienos tradicijy dalimi. XIX a. pradZioje, plintant
pramoninei Sokolado gamybai, Sokolado dézutes pradétos kurti Sirdelés formos, pabréZiant Sventés
romantinj simbolizmg. Toks dizainas buvo ne tik estetiSkai patrauklus, bet ir emociskai paveikus,
skatindamas vartotojus Sventés proga rinktis Sias dovanas (History.com, 2024).

Komercinés reklamos atliko itin svarby vaidmenj formuojant Sventés vartotojiska aspekta.
Reklamose, spausdinamose laikrasc¢iuose ir kataloguose, buvo akcentuojama, kad tinkamai parinkta
dovana gali iSreik$ti jausmus geriau nei zodziai. Romantiskos frazés ir sentimentai daznai buvo
naudojami skatinti vartotojus pirkti unikalius papuoSalus, prabangius audinius ar personalizuotas
dovanas (McKevitt, 2012). Laikui bégant Sv. Valentino diena tapo stipriu ekonominiu reiskiniu.
Prekybininkai pasinaudojo $ventés populiarumu, sitilydami jvairias prekes — nuo prabangiy kvepaly iki
elegantisky papuosaly. Tuo metu Sv. Valentino diena jgijo nauja reik§me — tai tapo ne tik emocijy
iSraiSkos diena, bet ir reikSminga ekonomine Svente. Prekiy pardavimai iSaugo, o Sventés vartotojiSka
prasme toliau stipréjo, ypa¢ JAV ir Europoje (The Evolution of Valentine’s Day, 2023).

Sis procesas taip pat padaré jtaka socialinei hierarchijai. Sventé tapo proga pademonstruoti savo
statusg ir skonj per dovany pasirinkima. Sokolado ir papuosaly prabangos aspektai akcentavo ekonominj
zmoniy pajéguma bei sugebéjima pasiriipinti savo mylimaisiais. Taip Sv. Valentino diena, pradéjusi kaip

asmeninio jausmy iSreiSkimo diena, peraugo ] vartotojiSkos visuomenés simbolj.

1.2. Sv. Valentino dienos istorija Lietuvoje ir jos §ventimo bruoZai

Sv. Valentino diena, kaip meilés ir romantikos §venté, Lietuvoje pradéta $vesti tik XX a.
pabaigoje, kai Salis atgavo nepriklausomybe ir atveré duris vakarietiSkai kultiirai. Ilgg laika §i Svente
nebuvo Zinoma, nes sovietmeciu buvo ribojamos vakarietisSkos tradicijos, o religijos reikSmé buvo
menkinama. (Ve.lt, 2004; Ve.lt., 2022).

Prekybos centruose pasirodé Sventiniai simboliai: Sokoladas, atvirukai ir raudonos rozés. Pasak
istoriniy duomeny, nors §i Sventé Lietuvoje neturi gilios istorinés reikSmés, ji greitai tapo viena i$
svarbiausiy progy, skirty isreiksti démesj ir meile artimiesiems. Sv. Valentino dienos religiné reik§mé
Lietuvoje néra akcentuojama. Sventé greitai prarado savo kriki¢ioniskaja simbolikg ir tapo pasaulietiniu
reiSkiniu, pabrézian¢iu romantikg bei draugyste (Ve.lt., 2022).

Sv. Valentino dienos §ventimo tradicijos Lietuvoje labai panasios j vakarietiskas, tatiau turi ir
savity bruozy:

1. Atvirukai ir dovanos: Populiariausios dovanos — sokoladas, raudonos rozés ir papuosalai,

kurie simbolizuoja meile ir démesj. Mokyklose ir bendruomenése organizuojamos ,,Valentino pastas‘
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kuris tapo populiariu reiskiniu mokyklose. Mokiniai dalijasi sveikinimo atvirukais, dovan¢lémis ar
meilés laiskais, kuriuos siun¢ia anonimiskai arba pasiraydami ,,Tavo Valentinas“. Si tradicija suteiké
galimybe jaunimui iSreiksti simpatijas, draugyste ar tiesiog prisidéti prie Sventés dziaugsmo. ,,Valentino
pastas* mokyklose ne tik kuria Sventing atmosfera, bet ir skatina bendruomeniskumo jausma, jtraukiant
tiek mokinius, tieck mokytojus j kiirybines veiklas.

2. Romantiski susitikimai: Poros daznai renkasi Svesti §ig dieng restoranuose, kavinése arba
organizuoja romantidkas vakarienes namuose. Sventé tapo proga praleisti laika dviese ir sustiprinti
tarpusavio rysj (Ve.lt, 2004).

3. Draugystés §venté: Be romantisky jausmy, Sv. Valentino diena Lietuvoje taip pat siejama su
draugyste. Ji tampa proga pasveikinti artimus draugus ir §eimos narius.

Senovés lietuviy meilés deivé Milda (zr. 5 pav.)ir jai skirta Sventé, minima geguzés 13 d., yra
vienas i§ nedaugelio autentisky lietuviskos meilés ir romantikos simboliy. Sia $vente kai kurie
kultiirologai ir etnologai laiko potencialia alternatyva vakarietiskai Sv. Valentino dienai. Mildos diena
buvo siejama su gamtos atbudimu, meile ir groziu, taciau Siuolaikinéje visuomengje §i tradicija iSlicka
menkai populiari (Ve.lt, 2022). Skirtingai nei Sv. Valentino diena, kuri turi ai$kig religiniy, istoriniy ir
komerciniy tradicijy samplaika, Mildos diena daugiausia paremta mitologija ir vietine kultira. Anot
tyrimy, Milda buvo laikoma laisvos ir nesuvarzytos meilés globéja, o jos Sventés metu Zmonés rinkdavosi
1 gamta, dalindavosi vai§émis ir dainomis, taip puoselédami bendryste (Lietuvos zinios, 2023). Nepaisant
potencialo, Mildos diena Lietuvoje islicka nisine $vente, o Sv. Valentino diena dominuoja tiek
rinkodaroje, tiek visuomenés samonéje. Sis reiskinys siejamas su Vakary kultiiros jtaka po Lietuvos
nepriklausomybés atkiirimo, kai Sv. Valentino diena tapo pla¢iai reklamuojama ir §ven¢iama (Ve.lt,
2022).

Kaip ir daugelyje $aliy, Lietuvoje Sv. Valentino diena sulaukia kritikos dél komercializacijos.
Kritikai pabrézia, kad Sventé daznai praranda savo emocing ir simboling verte, tapdama vartotojiskos
kultiiros dalimi. Tac¢iau nepaisant Sios kritikos, Sventé iSlieka populiari tarp jaunimo ir suaugusiyjy.
Mokyklose rengiami ,,Valentino pastai, per kuriuos mokiniai siuncia sveikinimus draugams ir
mokytojams, o suaugusieji $ig dieng daznai renkasi vakariene restorane ar romantiskas pramogas. Tokie
ritualai atspindi Sventés adaptacija Lietuvoje ir parodo, kaip tradicijos persipina su vietine kultiira (Ve.lt,
2022).
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5 pav. Meilés deivé Milda (Welovelithuania.com 2024)

1.3. Sv. Valentino dienos simboliai

Sv. Valentino diena pasizymi unikalia ir atpaZjstama estetika, kurig formuoja tam tikri
simboliai: §irdelé, Kupidonas, raudona spalva. Sie elementai tapo neatsicjama S§ventés dalimi,
atspindincia meilés, romantikos ir aistros tematika.

Sirdelé:

Sirdelés forma, kaip universalus meilés simbolis, i§sivysté i§ jvairiy istoriniy ir kultfiriniy
konteksty, kuriuose ankstyvosios jos versijos netur¢jo tiesioginio rySio su zmogaus Sirdimi. Viena i$
placiausiai pripazinty teorijy sieja Sirdelés forma su senovés augalu — silfiu (silphium), kuris buvo
naudojamas senovés Graikijoje ir Romoje kaip meilés eliksyras ir kontraceptikas. Silfio se¢kly forma
priminé Sirdele, o dél augalo svarbos meilés ritualuose bei medicinoje §i forma jgijo simboling reikSme
(Hornblower & Spawforth, 2014). Silfio augalas, kilgs i§ senovés Kirénés (dabartinés Libijos), buvo taip
vertinamas, kad netgi vaizduotas ant monety, o jo i$nykimas buvo laikomas dideliu praradimu. Sis
vizualinis motyvas, susietas su vaisingumu ir romantika, galéjo véliau transformuotis i Sirdelés simbolj,
naudojamg viduramziy religin¢je ikonografijoje ir romantiSkoje literatiiroje (Beard et al., 1998).
Viduramziais Sirdelé tapo stilizuotu simboliu, reiskian¢iu ne tik fizing meile, bet ir dvasinguma, o

Renesanso laikotarpiu ji vis labiau siejama su romantika. XIX a. pramonés revoliucija ir spausdinty
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Valentino dienos atviruky populiarumas sustiprino $irdelés kaip meilés simbolio vaidmenj. Sirdelé émé
dominuoti ne tik meno kiiriniuose, bet ir komerciniuose objektuose — dovany dézutése, papuosaluose ir
tekstilés dizaine. Sis simbolis tapo universalia kalba, perteikiandia jausmus per estetika ir vizualinius
zenklus (History.com, 2024). Siandien §irdelés simbolis yra universalus meilés ir romantikos Zenklas,
naudojamas visame pasaulyje. Siuolaikinéje kultiroje Sirdelés motyvas neapsiriboja vien Valentino
diena — jis naudojamas jvairiose srityse: nuo mados iki skaitmeninés komunikacijos. Jaustuko simbolis
@ tapo moderniausiu Sirdelés motyvo pavyzdziu, perteikian¢iu emocijas tekstinése Zinutése ir
socialinése medijose (Fashionista, 2022). Taip Sirdelés forma prisitaiko prie technologinés ir kultiirinés
kaitos, iSlaikydama savo pagrindine meilés ir rySio reikSme.

Kupidonas:

Kupidono figiira savo kilme siekia senovés Roma, kur jis buvo Zinomas kaip ,,Amor* (lot.
meilé) arba Erosas graiky mitologijoje. Senovés graiky mitologijoje Erosas buvo vienas pirmapradziy
dievy, atsakingy uz kosming tvarka ir gyvybés atsiradima. Jo jvaizdis kaip galingo ir nenuspéjamo
jausmy valdovo buvo daznas ankstyvajame mene ir literatiiroje. Taciau Romos kulttiroje Kupidonas tapo
Zaismingesne, Zmonéms artimesne figiira. Jis vaizduojamas kaip sparnuotas berniukas, neSiojantis lanka
ir stréles, kurios turi ypatingg galig: auksinés strélés sukeldavo nejveikiama meilg, o Svininés strélés,
abejingumg ar net neapykantg (Hornblower & Spawforth, 2014). Renesanso epochoje mitologija tapo
tkvépimo Saltiniu menininkams, o meilés dievas Kupidonas (lot. Cupid), daznai vaizduojamas kaip
Zaismingas ir klastingas jaunuolis su lanku ir strélémis, jtvirtino savo kaip romantiskos meilés simbolio
statusg. Vienas i8 ryskiausiy Kupidono vaizdavimo pavyzdziy yra Sandro Boticelio Sedevras ,,Pavasaris*
(Primavera), nutapytas apie 1482 metus. (zr. 6 pav.) Siame paveiksle Kupidonas matomas skraidantis
vir§ centrinés figliros — deivés Veneros, kuri simbolizuoja meilg, grozj ir harmonijg. Jis nutaikes savo
stréle 1 vieng 1§ trijy Gracijy, stovinciy kair¢je kompozicijos dalyje, o tai simbolizuoja likiminj ir
nenuspéjamag meilés poveikj. Kupidonas vaizduojamas uZzriStomis akimis — tai alegorinis zenklas,
pabréZiantis, kad meilé daZznai yra akla, taciau visada nejtikétinai stipri ir jtakinga (Paoletti & Radke,
2005). ,,Pavasaris® jtvirtino Kupidono, kaip romantinés meilés simbolio, reik§me ne tik Renesanso mene,
bet ir visuomenés samonéje. Sis simbolis i§liko gyvybingas per Simtmegius, jkvépdamas menininkus,

poetus ir dizainerius iki §iy dieny.
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6 pav. Sandro Boticelio Sedevras ,,Pavasaris® (Primavera) (britannica.comi2024)

Kupidono lankas ir strélés tapo metafora netikétai ir nepataisomai meilei. Sventés kontekste 3is
ivaizdis pabrézia meilés jégg ir nenuspéjamuma. Komercinéje estetikoje Kupidonas daznai pateikiamas
kaip romantiskos nuotaikos kiiréjas: jis pasirodo ant atviruky, Sokolady pakuociy ir Sventiniy dekoracijy.
Siandien Kupidonas yra vienas populiariausiy Valentino dienos simboliy, kuris ne tik primena §ventés
tradicijas, bet ir perduoda Siuolaikinés meilés id¢jas — nuo zaismingumo iki jausmingumo (History.com,
2024). Kupidono figiira neapsiriboja vien §ventiniu laikotarpiu. Jo motyvas daznai pasirodo $iuolaikinéje
madoje, reklamoje ir net populiariojoje kultiiroje, pabrézdamas meilés universalumg. Skaitmeninéje
eroje Kupidonas gyvuoja ir kaip simbolis, ir kaip metafora — nuo filmy iki socialiniy medijy. Pavyzdziui,
pvairiy produkty reklamos naudoja Kupidono jvaizdj siekdamos perteikti romantiSkga atmosferg ar
paskatinti vartotojy susidoméjimg (The Collector, 2023).

Raudona spalva:

Raudona spalva nuo seniausiy laiky simbolizavo aistra, meile, energija ir gyvybe. Sis spalvos
simbolizmas yra universali Zmogaus kultiiros dalis, aptinkama jvairiuose istoriniuose ir kultliriniuose
kontekstuose, nuo senovés civilizacijy iki $iuolaikinés mados ir meno. Sv. Valentino dienos kontekste
raudona spalva tapo centriniu estetiniu elementu, kuris ne tik simbolizuoja romantiska meile, bet ir
sukuria stipry emocinj poveiki. Senovés Egipte ir Graikijoje raudona spalva buvo siejama su dievybémis
ir jy jéga. Egiptieciai raudong naudojo kaip simbolj, reiskiantj gyvybe ir krauja, kuris yra tiek zmogaus,
tieck gamtos gyvybés pagrindas (Gage, 1993). Viduramziais raudona spalva jsitvirtino kaip pagrindinis
simbolis religinéje ikonografijoje ir romantinéje literatiiroje. Ji daznai buvo naudojama vaizduojant
Sventuosius ar biblines scenas, siekiant perteikti tiek dieviskaja, tiek zmogiskaja meilg. Literaturoje ir
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dail¢je raudona taip pat simbolizavo riteriy meilg damoms, tapdama svarbia viduramziy romantikos
estetikos dalimi (Pastoureau, 2017). Raudonos spalvos populiarumas Sv. Valentino dienos kontekste
ypac sustipréjo XIX amziuje, kai pramonés revoliucija paskatino masine Sventiniy dovany gamybag.
Valentino dienos atvirukai, Sirdelés formos Sokolado dézutés ir gélés — visi Sie elementai pradéti
dekoruoti raudona spalva, pabréziant §ventés emocinj ir romantinj pobiidj. Raudonos rozés, kaip meilés
simbolis, buvo tiesiogiai siejamos su Venera, kuri mitologijoje laikoma meilés ir grozio deive (Beard et
al., 1998). Siuolaikingje kultiiroje raudona spalva i§licka dominuojanéia Sv. Valentino dienos estetikoje.
Jine tik simbolizuoja aistra ir meilg, bet ir yra placiai naudojama mados bei dizaino industrijoje. Raudoni
drabuziai, aksesuarai ir dekoracijos tapo pagrindiniu biidu pabrézti Sventing atmosferg ir sukurti
romantiska nuotaikg. Psichologijoje raudona spalva siejama su intensyviomis emocijomis — nuo meilés
ir jaudulio iki aistros ir energijos. Tyrimai rodo, kad raudona spalva pritraukia démes;j ir sukelia Silumos
bei intymumo pojutj. Dél Sios priezasties raudona yra itin populiari rinkodaros strategijose, siekiant
skatinti vartotojy susidomejimg ir emocinj atsakg (Elliot & Maier, 2014).

Sv. Valentino dienos atspindziams mados industrijoje

Sv. Valentino dienos estetika yra neatsiejama nuo meilés ir romantikos simbolikos, kuri bégant
metams tapo neiSsenkanciu jkvépimo Saltiniu mados dizaineriams. DrabuZiuose ir aksesuaruose
dominuojancios raudona ir roziné spalvos, Sirdelés motyvai, nériniai, Silkas bei kiti subtiliis elementai
perteikia aistros, §velnumo ir jausmingumo tematika. Sventé, kurios pagrindin¢ idéja — jausmy israiska,
nuolat skatina kiiréjus eksperimentuoti, integruojant Siuos simbolius ] drgsias, teatraliSkas ir inovatyvias
kolekcijas, kurios daznai perZengia tradicinés mados ribas.

Valentino Garavani

Valentino Garavani, vienas garsiausiy italy mados dizaineriy, garséja savo meistrisku gebéjimu
perteikti emocijas per spalvas, audinius ir siluetus. Jo sukurtas ,,Valentino Red* — sodrios, gilios raudonos
spalvos atspalvis — tapo ne tik mados namy vizitine kortele, bet ir svarbiu Sv. Valentino dienos estetikos
elementu. Si raudonos spalvos revoliucija sustiprino spalvos rysj su meile, aistra ir prabanga, o mados
kritikai Garavani pavadino ,raudonos spalvos maestro® (Vogue, 2015).,,Valentino*“ mados namy
iktréjas, 1959 m. Romoje pristaté pirmaja savo kolekcija, kurioje buvo suknelé, pavadinta ,,Fiesta®. (Zr.
7 pav.). Si suknelé tapo ne tik kolekcijos, bet ir Valentino karjeros simboliu, jtvirtinusi jo, kaip raudonos
spalvos meistro, reputacija. ,,Fiesta“ buvo drasus pareiskimas, pabréziantis dizainerio vizija, jog raudona
yra ne tik spalva — tai aistros, pasitikéjimo ir moteriskos galios simbolis (Glam Observer, 2023). Suknelé
buvo pagaminta i§ sodraus raudono tiulio ir pasizyméjo elegantisku, bet kartu drasiu dizainu, kuris 18§
karto patrauké démesj. Valentino tiké¢jimas, kad raudona spalva iSryskina moters grozj ir padeda jai
1$siskirti i§ minios, buvo jkiinytas Siame kirinyje. ,,Fiesta* tapo pirmuoju zingsniu jtvirtinant ,,Valentino
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Red* kaip mados istorijoje atpazjstamag estetinj bruozg (SCMP, 2022). Raudona spalva Valentino
kiiryboje tapo pamatiniu akcentu. Dizaineris jkvépimo S§iai spalvai sémési i§ savo patirties Barselonos
operoje, kur pamaté moterj raudona suknele, §vie¢iandia kaip rubinas tarp pilkos masés. Si akimirka
formavo jo filosofija, kad raudona suknel¢ suteikia ne tik pasitikéjimo, bet ir kuria emocinj poveik],

palikdama neisdildoma jspiidj (Glam Observer, 2023).

7 pav. Suknelé, pavadinta ,,Fiesta* (glamobserver.com) (2024)

Dolce & Gabbana.

,Dolce & Gabbana“ — tai vieni garsiausiy italy mados namy, kuriuos 1985 metais jkure
dizaineriai Domenico Dolce ir Stefano Gabbana. Sis mados duetas nuo pat pradziy i$siskyré gebéjimu
perteikti italiSko gyvenimo biido esme, jkvépima semdamiesi i$ Sicilijos kulttiros, tradiciniy religiniy
motyvy ir Renesanso estetikos. Jy kiiryba sujungia prabangg ir teatraluma, o kiekviena kolekcija yra ne
tik drabuZiy linija, bet ir pasakojimas, atspindintis emocijas, kultlirg bei gyvenimo dziaugsma (Vogue,
2015). ,,.Dolce & Gabbana“ kiirybos bruozai apima intensyvias spalvas, prabangius audinius, sudétingus
nérinius ir kruopsc¢ius siuving€jimus, kurie tapo jy vizitine kortele. Be to, jy kolekcijos iSsiskiria stipria
simbolika, pabréziancia moteriSkuma, aistrg ir emocing gylj. Nuo pat savo veiklos pradzios dizaineriai
pabrézia tradicijy ir modernumo derme, jkiinydami tai, kas vadinama italiSkos prabangos sinonimu

(Harper's Bazaar, 2015). ,,Dolce & Gabbana® ilgainiui tapo ne tik mados industrijos ikona, bet ir
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kulttriniu reiskiniu, kurio kiiryba jkvepia tiek profesionalius dizainerius, tick mados mylétojus visame
pasaulyje. Jie meistriSkai transformuoja tradicinius simbolius j Siuolaikines mados formas, jtvirtindami
savo, kaip novatoriy, vardg pasaulinéje mados arenoje (Fashionista, 2015).

,Dolce & Gabbana“ 2015 m. pavasario/vasaros Ready-to-Wear kolekcija, pristatyta Milano
mados savaitéje, tapo iSskirtiniu renginiu, perteikian¢iu meilés, aistros ir ispany kultiiros jkvépta dizaing.
Sirdelés, nériniai, prabangis audiniai ir tradiciniai motyvai perteiké romantikos bei teatraliskumo dvasia.
Kolekcijoje buvo gausiai naudojami Sirdies simboliai, kurie puos¢ tiek sukneles, tiek aksesuarus, o
raudona spalva — meilés ir aistros zenklas — tapo dominuojancia palete. Pavyzdziui, (Zr. 8 pav.) viena
isimintiniausiy sukneliy buvo puos$ni juoda, dekoruota dramatiSkomis Sirdelés aplikacijomis ir
siuvingjimais, o aksesuarai, tokie kaip aukstakulniai ir rankinés, atspindéjo romantiska kolekcijos
nuotaikg (Vogue, 2015). Kiti kiiriniai jkvépimo sémési i§ tradiciniy ispany tautiniy kostiumy — flamenko
ikvepty siluety ir nériniy, kurie der¢jo su rafinuotu juodos ir aukso spalvy kontrastu. Prabangiis audiniai,
tokie kaip Silkas, nériniai ir tiulis, suteiké lengvumo, o géliy ornamentai bei perly ir aukso aksesuarai
perteiké karaliska elegancija (Harper’s Bazaar, 2015).Nors §i kolekcija nebuvo tiesiogiai skirta Sv.
Valentino dienai, jos estetika — Sirdelés, raudonos rozés ir teatraliski siluetai — tapo puikiu jkvépimo
Saltiniu meilés Sventei. Dizaineriai dar kartg jrodé savo gebéjima transformuoti tradicinius simbolius }

moderny ir aktualy mados pasakojima (Vogue, 2015).

8 pav. ,,Dolce & Gabbana* 2015 m. pavasario/vasaros Ready-to-Wear kolekcija “ (nowfashion.com)

24



2. ANALITINE DALIS (PIRMO LYGIO SKYRIUS)

2.1. Lietuvos poziiiris j Sv. Valentino diena

Atlickamas tyrimas siekia i3siaiskinti, kaip Lietuvoje Zmonés vertina Sv. Valentino diena, jos
simbolius, Sventimo tradicijas bei komercializacijos aspektus. Tyrimo tikslas — suprasti, kaip §i Svente
suvokiama ir kokig vietg ji uzima respondenty gyvenime.

Apklausa buvo sudaryta i§ 10 klausimy, kurie tyré respondenty poziiirj j Sv. Valentino diena,
jos reikSme ir Sventimo budus. Pirmieji klausimai orientuoti ] tai, ar respondentai Svencia Sig dieng ir
kaip ja vertina. Treciasis klausimas nagrinéjo, su kuo dazniausiai $venéiama, o ketvirtasis — kokios
dovanos yra populiariausios §ios Sventés metu. Penktasis klausimas sieké jvertinti, ar tradiciniai
Valentino dienos simboliai (Sirdelés, Kupidonas, raudona spalva) turi reikSme Sventei, o SeStasis
nagrinéjo, kokia spalva, respondenty nuomone, geriausiai reprezentuoja $ig proga. Like klausimai
gilinosi j Sventés estetika, iSvaizdos svarbg Sventés metu, komercializacijos aspektus bei galimg savitg
Sventimo stiliy Lietuvoje.

Apklausa buvo vykdoma internetinéje platformoje, www.manoapklausa.lt.. Tyrime dalyvavo
101 respondentas, kuriy pasiskirstymas pagal lytj ir amziy yra toks: vyry skai¢ius: 28 , motery skaicius:
73. Vidutinis respondenty amzius — 26 metai, o dauguma apklaustyjy pateko j jaunimo arba jauno
suaugusiojo amziaus grupe. Sie demografiniai duomenys padeda suprasti, kokiai auditorijai labiausiai
atstovauja tyrimo rezultatai, ir gali biiti reik§mingi interpretuojant respondenty poziiirj j Sv. Valentino
diena.

Apklausos duomeny analize

Sios analizés tikslas — iSnagrinéti statistinj duomeny pasiskirstyma pagal pagrindinius
demografinius ir teminius kriterijus, suteikiant jzvalgy apie dalyviy pozitirj j Sv. Valentino dieng ir jos
Sventimo tradicijas Lietuvoje. Tyrime dalyvavo 101 respondentas, i$ jy 73 buvo moterys ir 28— vyrai.
Tokio pobiidzio ly€iy disbalansas rodo, kad moterys yra labiau linkusios dalyvauti apklausose. Vidutinis
respondenty amziaus vidurkis buvo 26mety. Pastebima, kad tyrime aktyviausiai dalyvavo 21-30 mety
amziaus grupé. Maziausiai dalyvavo vyresni nei 50 mety respondentai. Tyrimas atskleid¢ jdomiy jzvalgy
apie Sventés reikSme ir jos svarbg jvairioms respondenty grupéms. Rezultaty interpretacija pateikiama
placiau, siekiant jsigilinti j atskiry klausimy atsakymus ir jy sgsajas su bendru kultariniu kontekstu.

Pirmuoju klausimu ,,Ar §venéiate Sv. Valentino dieng?*. Rezultatai rodo, kad 63 %respondenty
Svencia Valentino dieng. 33 % atsake, kad $ig dieng mini tik kartais ir tik 3 % apklaustyjy teige, kad Sios
dienos neSvencia. Vienas respondentas, kuris nurodé neSvenciantis, paaiskino, kad Svencia tik Seimos
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Sventes. Tai rodo, kad Valentino diena néra suvokiama kaip universali ar svarbi visiems Sventé — Kali
kurie ja asocijuoja tik su pory ar romantiSkais santykiais. Tyrimo duomenys leidzia daryti prielaida, kad
daugiau nei 90 % respondenty vienaip ar kitaip jsitraukia j $ios dienos min¢jima, pabréziant Valentino

dienos populiarumg ir jos jsitvirtinimg Siuolaikiniame Lietuvos kultiiriniame gyvenime.

Ar $venciate Sv. Valentino dieng?
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9 pav. ,,Ar §venciate Sv. Valentino diena?*

Antruoju klausimu ,Kaip vertinate Sv. Valentino dieng?“. Sventés suvokimas pasiskirsté 53%
apklaustyjy $ig dieng jvardijo kaip reikSmingg meilés ir artumo Sventg. 35 % respondenty teigé turintys
neutralia nuomone. 12 % ja vertina kaip komercing §vente, skatinania vartotojiskuma. Sie rezultatai
parodo, kad daugiau nei pusé apklaustyjy (beveik 54 %) teigiamai vertina Valentino dienos prasme ir
laiko ja svarbia proga stiprinti rySius su artimais Zmonémis. Taciau mazdaug trecdalis (35 %) atsake
neutraliai — tai gali reiksti, kad $i §venté jiems néra nei ypatinga, nei trukdanti, todél jie jos nesureikSmina.
Kritiska pozitir] ] Valentino dieng kaip komercing Svente iSreiSké mazdaug 12 % apklaustyjy, kurie mano,
jog §ventés pagrindinis akcentas yra vartotojiskumas. Sis pozitris daZnai pasireiskia tarp zmoniy,

kritiSkai vertinan¢iy komerciniy tradicijy skatinimg per globalizuotas Sventes.
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Kaip vertinate Sv. Valentino dieng?
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10 pav. ,,Kaip vertinate Sv. Valentino diena?“

Tre&iuoju klausimu ,,Kaip paprastai §venéiate Sv. Valentino diena?“. Respondenty atsakymai
parodé Sventimo jprociy jvairove, 67 % apklaustyjy laikg praleidzia su artimu Zmogumi. 28 % §ig dieng
mini su draugais. Tik 3 % respondenty nurodé¢, kad Valentino dienos neSvencia. Tarp pateikty ,kity*
varianty paminéti leidimas laiko su $eima, tévais arba seneliais. Sie rezultatai atskleidZia, kad Valentino
diena dazniausiai yra S§ven¢iama romantisSkai — dauguma jg sieja su laiko praleidimu su partneriu.
Sventimas su draugais taip pat populiarus, ypa¢ tarp jaunesnio amziaus zmoniy arba ty, kurie néra
santykiuose. Kiti §ventimo btidai, pavyzdZiui, su Seima, rodo platesnj §ios dienos suvokima — tai ne vien

romantisky pory Sventé, bet ir galimybé paminéti artumg su kitais artimais Zzmonémis.

Kaip paprastai $vengiate Sv. Valentino dieng?
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11 pav. ,,Kaip paprastai §venciate Sv. Valentino dieng?*
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Ketvirtuoju klausimu ,,Kokiy dovany daZniausiai tikités (ar dovanojate) per Sv. Valentino
dieng?*. Net 40 % respondenty tikéjosi geliy. 31 % — saldumyny. 21 % — papuosaly. Be to, buvo minimi
individualizuoti variantai: romantiskas laikas kartu, apatinis trikotazas, seksualios aprangos staigmenos,
vakariené ar net nieko. Sie duomenys parodo, kad tradicinés dovanos, tokios kaip gélés ir saldumynai,
tebéra pagrindinis pasirinkimas per Valentino dieng. Taciau kai kurie pamin¢jo asmeniskesnes dovanas,
pavyzdziui, romantiskas staigmenas ar individualiai pagamintas vakarienes, o tai rodo kiirybingesnj ir

intymesnj poziiirj  dovanojimo tradicija.

Kokiy dovany daZniausiai tikités (ar dovanojate) per Sv. Valentino dieng?
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12 pav. ,,Kokiy dovany daZniausiai tikités (ar dovanojate) per Sv. Valentino diena?“.

Penktuoju klausimu ,,Ar manote, kad Valentino dienos simboliai (Sirdelés, Kupidonas, raudona
spalva) yra reikSmingi Sventei?*. Respondenty didzioji dalis 74 % teigé, kad Sie simboliai yra svarbiis
Sventei. 22 % atsaké, kad nezino, ar jie reikSmingi. Tik 4 % respondenty mané, kad Sie simboliai néra
reikSmingi. Simboliy svarbos pripazinimas rodo, kad dauguma apklaustyjy vertina Valentino dieng su
ja siejamy tradiciniy simboliy pagalba. Tai atspindi gilesne Sventés integracija j  kulttrg — simboliai

padeda sustiprinti $ventés emocing reikSme.
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13 pav. ,,Ar manote, kad Valentino dienos simboliai (Sirdelés, Kupidonas, raudona spalva) yra reik§mingi

Sventei?*

Sestuoju klausimu ,,Kokia spalva, jlisy nuomone, geriausiai atspindi Sv. Valentino dieng?*. 90

% respondenty pasirinko raudong spalva. 10 % — rozing spalva. Raudonos spalvos dominavimas atspindi

jos tradicine reikSme — ji simbolizuoja meile, aistrg ir romantika, todél yra neatsiejama nuo Valentino

dienos estetikos. RoZiné, maZiau populiari.
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14 pav. ,,Kokia spalva, jiisy nuomone, geriausiai atspindi Sv. Valentino dieng?*
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Septintuoju klausimu ,Kaip vertinate Sv. Valentino dienos estetika Lietuvoje?*. Estetika
jvertinta taip: 54 % respondenty mano, kad Sventé Lietuvoje yra vidutiniSkai svarbi. 40% ja vertina kaip
grazig ir svarbig. Tik 6 % respondenty mang, kad estetika jiems nesvarbi. Tai rodo, kad Sventé Lietuvoje
dar neturi ryskiai iSsiskiriancios estetikos, taciau dauguma ja laiko svarbia arba bent vidutiniskai

reikSminga.

Kaip vertinate Sv. Valentino dienos estetika Lietuvoje?
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15 pav. ,,Kaip vertinate Sv. Valentino dienos estetika Lietuvoje?*

Astuntuoju klausimu ,,Ar $ig dieng ypatingai riipinatés savo i§vaizda?“. 70 % apklaustyjy teigé,
kad skiria démesj savo i§vaizdai. 30 % atsaké, kad nesiripina specialia apranga ar aksesuarais. Sie
rezultatai rodo, kad Valentino diena daugumai yra proga ypatingai pasipuosti arba skirti papildoma

démes;j savo iSvaizdai, nors trecdalis tam neskiria papildomy pastangy.

Ar $ig dieng ypatingai ripinatés savo iSvaizda (pvz., dévite specialius drabuzius ar aksesuarus)?
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Devintuoju klausimu ,,Kaip manote, ar Sv. Valentino diena Lietuvoje yra per daug
komercializuota?. 69 % apklaustyjy mano, kad Valentino diena néra per daug komercializuota. 28 %
respondenty teigé, kad Sventé yra komercializuota. Nepaisant komerciniy aspekty, dauguma apklaustyjy

Sig Svente vis dar suvokia kaip asmeniskai reikSmingg.

Kaip manote, ar Sv. Valentino diena Lietuvoje yra per daug komercializuota?
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17 pav. ,,Kaip manote, ar Sv. Valentino diena Lietuvoje yra per daug komercializuota?*

Desimtuoju klausimu ,,Ar Lietuva turi savita Valentino dienos Sventimo stiliy?*“ Daugelis
respondenty mano, kad Lietuva neturi savito Sventimo stiliaus, o Sventés tradicijos daznai yra
pasiskolintos i§ Vakary. Paminétos tradicijos, tokios kaip meilés laisky siuntimas mokyklose, saldainiy
ir dovany mainai, atspindi vaikystés prisiminimus arba bendrg Sventés standartg.

Apklausa atskleidé, kad Valentino diena Lietuvoje yra reikSminga daugumai respondenty. Ji
dazZniausiai siejama su meile, artumu ir romantisku laiku kartu. Tradicinés dovanos ir simboliai iSlieka
svarbia Sventés dalimi, taciau individualizuotas pozitris j Svente vis labiau rySkéja. Valentino diena
Lietuvoje dar néra stipriai individualizuota kulttriSkai, ta¢iau ji jgauna reik§me per asmeninius ir

emocinius rysius.
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3. MENINE DALIS

3.1. Kolekcijos ,,Buk mano Valetinas“ kiirybiné idéja

Bakalauro darbe pristatoma kolekcijos ,,Biik mano Valentinas* kiirybin¢ idéja, jkvépta Sv.
Valentino dienos simbolikos ir estetikos. Kolekcija sukurta remiantis §ios Sventés emocine reikSme ir
kultiiriniais elementais, kuriuos perteikia simboliai, spalvos bei detalés (zr. pav. 18). Kolekcijoje
naudojami tokie elementai kaip Sirdies motyvai, meilés simboliai, kurie iSreiSkiami dekoratyviniais

akcentais drabuZiuose.

18 pav. ,,Kolekcijos ,,Biik mano Valentinas*“ meniniai eskizai (autorés iliustracija)

Kolekcijos drabuziuose dominuoja simboliai, perteikiantys meil¢ ir romantika, pavyzdziui,
Sirdelés (Zr. pav. 11, a; b), Kolekcijoje taip pat naudojami Svelniis piikai, aksesuarai, prisegamos kojinés
kurios suteikia elegantiSkga ir Sventinés nuotaikos jvaizdi. Spalvy gama grindziama tradicinémis
Valentino dienos spalvomis ,,Raudona‘, kuri simbolizuoja meilg, aistrg ir romantikg.

Kolekcijos tikslas — isryskinti Valentino dienos emocinj grozj, atkreipiant démesj j asmeninio
rySio ir romantikos svarbg. Kuriant kolekcija, siekiama ne tik iSsiskirti originalumu, bet ir pabrézti
Sventés svarba kaip proga puoseléti artimus santykius ir skirti démesj savo mylimiesiems. Kolekcija taip
pat skatina kiirybiSkuma ir interpretacija, transformuojant jprastus Sventés simbolius j avangardiskus ir

drasius dizaino sprendimus. Kolekcija ,,Biilk mano Valentinas® — tai SiuolaikiSka romantikos vizija,
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perteikiama per subtilius drabuziy dizaino elementus, kurie skatina drgsiau priimti Sventing estetikg ir

iSreiksti savo unikaly stiliy

3.2. ,,Bik mano Valentinas“ vartotojo portretas

Sis vartotojas yra drasus, ekscentriskas ir nebijantis i$siskirti — tikras scenos mogus, kuriam
gyvenimas yra spektaklis. Jis mégsta biiti démesio centre, zavéti ir provokuoti aplinkinius.
KirybiSkumas, smalsumas ir polinkis iSsakyti savo nuomon¢ pavercia ji unikaliu ir nenuspéjamu.
Nepakantus monotonijai, jis nuolat ieSko naujy biidy iSreiksti save. Seksualumas jam yra viena i$
pagrindiniy saviraiSkos formy — subtiliai ar akivaizdziai, jis visada iSlaiko rafinuotg, taciau jausminga
estetikg. Jo stiliaus DNR — drasa, seksualumas ir iSskirtinumas. Drabuziai Siam vartotojui néra tik
funkcionalus. Jis renkasi riibus, kurie pabréZia jo kiino linijas, iSrySkina individualuma ir leidzia jam
jaustis nenugalimu. Tai Zmogus, kuris dievina provokuojancias, taciau subtiliai rafinuotas detales.
Judéjimas yra jo kasdienybé — jis daznai keliauja, tyrinéja naujas vietas, semiasi jkvépimo ir nickada
neapsiriboja viena vieta ar viena idéja. Tai zmogus, kuris mégaujasi gyvenimo malonumais, taiau tai
daro elegantiSkai, su subtiliu maisto prieskoniu. Jis ne tik nebijantis biiti ry$kus ir pastebimas — jis gyvena
tam, kad jkvépty ir provokuoty. Kolekcijos kiiriniai, pabréziantys seksualuma, drasg ir iSskirtinuma, jam
yra tarsi antra oda, leidZianti iSreiksti tiek savo vidinj maista, tiek rafinuotg jausminguma. Tai Zzmogus,

kuris sugeba biiti skandalingas ir elegantiskas vienu metu.

19 pav. Vartotojo portretas (autorés iliustracija)
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3.3. Kolekcijos ,,Biik mano Valentinas* koncepcija ir kiirybiné idéja

20 pav. ,,Kolekcijos ,,Biik mano Valentinas* galutiniai meniniai eskizai (autorés iliustracija)

Bakalauro darbe pristatoma avangardiné kolekcija ,,Buk mano Valentinas®, kurios kiirybiné
idéja remiasi Sv. Valentino dienos estetika ir simbolika. Kolekcija jkvépta §ios §ventés emocinés prasmeés
ir vizualiniy elementy, kurie perteikia meilés, romantikos ir jausmingumo temas. Kolekcijoje gausu Sv.
Valentino dienai biidingy simboliy, tokiy kaip Sirdelés, plunksnos, dekoratyviniai nériniai, ir permatomi
audiniai. Kolekcijoje dominuoja - Raudona, simbolizuojanti meilg, aistrg ir Sventing nuotaikg. Kolekcijos
modeliy dizainas jungia tradicinius Sv. Valentino simbolius, permatomus audinius, dekoratyvinius

siuvingjimus bei inovatyvius konstrukcinius sprendimus. Kolekcijos gaminiuose ryskios detalés, tokios
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kaip plunksnomis dekoruoti krastai, Sirdelés formos akcentai, nériniai ir kiing atidengiancios skaidrios
medziagos. Kolekcijos ,,Biik mano Valentinas“ paskirtis — kiirybiskai interpretuoti Sv. Valentino dienos
estetika, paverciant jg jausmingo dizaino drabuziais, kurie iSreiskia romantikg ir individualig saviraiska.
Si kolekcija skirta jkvépti Zmones $vesti meile. Ji taip pat siekia pabrézti §ventés universaluma —
Valentino diena néra tik pory Sventé, bet ir proga iSreiksti démesj artimiesiems ar Svesti individualuma.
Kolekcijos modeliai atspindi Sventés emocing ir vizualing tapatybe, kvieCia pazvelgti |
tradicines temas per nauja, SiuolaikiSka prizmg¢. Be to, drabuziy dizainas pabrézia galimybe susieti mados
kiirinius su asmeniniu stiliumi bei §ventiniu dziaugsmu, kartu suteikiant proga interpretuoti Sv. Valentino

dienos simbolikg drgsiai ir originaliai.
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4. TECHNOLOGINE DALIS

4.1. Medziagos, masinos, technologiniai procesai

Baigiamojo darbo kolekcijos jgyvendinimui buvo naudotos drabuziy konstravimo,
konstrukcinio modeliavimo technikos, siuvimo technologijos, kurios leido jgyvendinti estetiSkai
patrauklius ir techniskai sudétingus gaminius. Kolekcijos drabuziy siuvimui buvo naudojami jvairls
audiniai ir medZziagos (Zr. 4.1 lentele). Pateiktoje lenteléje (4.1) detaliai aprasyti audiniai, medziagos ir
furnitora, naudotos kiekvienam kolekcijos modeliui. Kiekvienam modeliui buvo naudojamos skirtinga

siuvimo jranga ir furnitros pritaikymas, siekiant sukurti funkcionalius ir dizaino poziiiriu suderintus

gaminius.
4.1 lentelé. Kolekcijoje naudojamos medziagos ir furnitiira
Medziagos
Pagr1ndm$§ (virSaus) Pa-ga'lbl'ne_s (pamlvl.sallnes, Furnitiira
medZziagos idéklinés) medZziagos
Palaidiné Tinklelis Guma;

1 modelis i Uztrauktukas;

Kelnés Organza Sagtys;
Apatiniai Polisteris Plunksnos;
. Kailiniai Dirbtinis kailis . Guma;

2 modelis — — Pamusalas .

Apatiniai Polisteris Spaustukai;
| Kailiniai Dirbtinis Kailis Pamusalas Elasitinés juostelés;

3 modelis Sagtelés ir reguliatoriai;
Kelnaités Neriniai Spaustukai;

Sijonas Tinklelis Plunksnos;
Apalini Guma;

4 modelis ,Fl){a mls Neriniai Paklijavimas Liemenélés uzsegimas;
trikotazas — Elasitinés juostelés;
Kepure Polisteris Sagtelés ir reguliatoriai;
QelforatyV|n|s Sifonas Spa_ust_ul_<a|; .
dirzas Izoliacinis vambzdis;

5 modelis L - Elasitinés juostelés;
Apatinis o los i liatoriai-
trikotazas Neriniai Sagte €s Ir regu 1atoriat;

Lankeliai;

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés

Pasirinkti audiniai ir medziagos buvo kruopsc¢iai atrinkti siekiant perteikti kolekcijos spalvy ir

formy id€ja meniniuose eskizuose. Kolekcijg papildo plunksnos, kurios suteikia drabuziams isskirtinumo

ir dinamiSkumo.
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4.2 lentelé. Kolekcijoje naudojami jrenginiai

1 modelis 2 modelis 3 modelis 4 modelis 5 modelis
=
‘9 3 = 3 8 2 g 3
= < < < ] L = 9 2] @
S 8 = = = = = SS| ER 8 S5 | B
= = 3 = b = = 2E| B¢ 5 8 39 a2
= o) o T o T o) [ Q < = Q ¥ 5}
A N < X < N2 N, Q.2 < E n < E M
Pramoniné
tiesiasiulé
v X X X X X X X X X X X X
masina
(JACK 4F)
Pramoniné
lyginimo
sistema
(BIEFFE X X X X X X X X X X X X
MAXI
VAPOR
BF 004)
Krasto
apmétymo | X X X X X X - X - X - -
masina

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés

Kolekcijos siuvimui buvo naudojamos mechanings ir pramoninés siuvimo masinomis. Taip pat

pramoninis lygintuvas.
4.2. Drabuziy kolekcijos technologiniai sprendimo bidai

Dekoratyvinio dirzo gamyba buvo atliekama taikant netradicinius metodus ir medziagas. Dirzo
Sirdelés dekoro akcentas buvo suformuotas naudojant vamzdziy apSiltinimas ir viela, leidusig suteikti
konstrukcijai tvirtumo bei lankstumo. Sirdelés formos detalé buvo suformuota ir apsiiita §ifono audiniu.
Sirdelé prie dirzo pritvirtinta naudojant spaudes. Nugaroje prie irdelés uzmautas Sifono $leifas, kuris
suteiké gaminiui judesio dinamikg ir elegancijg. Plunksny dekoras suteiké dirzui i$skirtinumo ir papildé

bendra kolekcijos stilistika.
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a b

21 pav. a —Baigtas gaminys, b — Formuojama Sirdelé

Plunksnos buvo naudojamos jvairiose kolekcijos detalése: palaidingje, ant kepurés ir
dekoratyvinio dirZo. Kiekviena plunksna buvo kruops€iai prisitita rankomis, siekiant iSlaikyti
simetriskuma ir estetika. Sios detalés buvo derinamos su lengvais audiniais, tokiais kaip §ifonas ar

tinklelis, kad dar labiau isryskinty gaminiy lengvuma.

a b

22 pav. a — Sirdelés formos kepuré, b — Palaidiné
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4.3. Kolekcijos ,, Bik mano Valentinas “ fotosesija

Kolekeijos ,,Bik mano Valentinas* fotosesija vyko dviem etapais, siekiant perteikti drabuziy
dizaing ir jy emocing bei esteting prasme. Pirmoji fotosesija buvo atlikta baltoje studijoje, kur neutralus
fonas padéjo maksimaliai idryskinti kolekcijos drabuziy formas, spalvas ir detales. Sis minimalizmas
leido visa démes;j sutelkti j kiiriniy unikaluma ir simbolika.

Antroji fotosesija, vykusi Bulgarijos sostinéje Sofijoje per ,,Erasmus‘ iSvaziuojamajg praktika,
itrauké studijos interjero detales, kurios suteiké fotosesijai gilesnj kontekstg ir romantiSkos atmosferos
ispiidj. Sios erdvés detalés puikiai papildé kolekcijos estetika, pabrézdamos jos jausmingumg ir subtily
rafinuotumg. Abiejy fotosesijy kontrastas padéjo visapusiskai atskleisti kolekcijos idéja — nuo

minimalistinio dizaino iSryskinimo iki emocinio istorijos perteikimo per aplinka.
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23 pav. Kolekcijos ,,Ekscentriskas” fotosesija

4.4. Modeliy aprasymai ir jy specifikacijos

4.4.1.Modelis nr. 1

Pirmg model; sudaro Sirdelés formos kepuré, sijonas, braleté ir kelnaites.

Kepuré sudaryta i$ keturiy daliy. Visos detalés dubliuotos klijiniu jdéklu, kad iSlaikyty reikiama
forma. Detalés tarpusavyje sujungtos siiilémis, o sitiliy vietose atliktas raukimas, kad biity suformuotas
1Sgaubimas. Kepurés konstrukcijai pritvirtintos dekoratyvinés juostelés (raiSteliai). Rankiniu dygsniu
prisiiitos plunksnos.

Sijonas prigludusio silueto, maxi ilgio. Audinio Soninés siiilés buvo raukiamos ir sujungiamos
sitilémis, siekiant sukurti norimg apimt;j ir formg. Juosmuo su prisiiita guma.

Braleté¢ pasiiita 1§ nérinio. Konstrukcijoje naudojami petneséliy reguliatoriai ir ziedeliai,
leidziantys reguliuoti ilgj pagal poreikj. Nugaroje jsiiitas uzsegimas, kuris uztikrina patogy dévéjima ir

funkcionaluma.
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Kelnaités siaurikés i§ nérinio, o intymioje zonoje pritaikytas bambukinis pamusalas (klynelis).
Krastai apdoroti dekoratyvine juostele. Ant kluby prisititos tamprios elastinés juostelés, kurios uztikrina

patogy dévejimg ir tvirtg prigludima

24 pav. Pirmas kolekcijos modelis — kepuré

4.3 lentelé. Kepurés lekaly bréZiniai

Eil. Lekalo Detaliy

.- o Lekaly bréziniai (eskizai)
nr. pavadinimas | skai¢ius

1 kolekcijos modelis — Kepuré

1 Priekis 4

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés
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25 pav. Pirmas kolekcijos modelis — sijonas

4.4 lentelé. Sijono lekaly bréZiniai

Lekalo | Lekalo Detaliy

nr. pavadinimas skaiéius Lekaly bréziniai (eskizai)

1 kolekcijos modelis — Sijonas

1 Priekiné puselé | 1 |
P

[ :

i :

=

2 Uzpa1.<al1ne 1 i |
puselé ] i

b

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés




A i
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26 pav. Pirmas kolekcijos modelis — apatinis trikotazas

4.5 lentelé. Apatinio trikotaZo lekaly bréZiniai.

Lekalo | Lekalo Detaliu 1 ¢ -1y breziniai (eskizai)
nr. pavadinimas | skaicius
1 kolekcijos modelis — Apatinis trikotaZas
Kauselio
1 detalé 2
Kauselio
2 detalé 2
Juosta po
3 kriitine !
4 Kelnai¢iy 1
5 Ke_:lna_uclq 1
priekis
6 Klynelis 1

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés

4.4.2.Modelis nr. 2

Antra modelj sudaro palaiding, kelnés ir apatiniai.

Palaidiné tiesaus silueto, ilgis iki kluby. Rankovés jsititinés, vienasiiilés, ilgos. Be apykaklés,

priekaklis apvalus. Palaidiné pasitita i$ tampraus raudono tinklelio audinio. Kritinés dalis iSkirpta.
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Rankiniais dygsniais prisititos dekoratyvinés plunksnos, kurios dengia krtitinés sritj, priekaklj ir rankovés
apacia.

Kelniy siluetas trapecinis, platéja Zemyn, ilgis siekia grindis. Soninés kiSenés. Juosmuo
prisiiitinis, uzsegimui naudojamas uztrauktukas ir kilpelé.

Apatiniai — trikampio formos, juosmuo apjuostas elastinga juosta.

27 pav. Antras kolekcijos modelis — Palaidiné

4.6 lentelé. Palaidinés lekaly bréZiniai.

Lekalo | Lekalo Detaliy

nr. pavadinimas | skaiCius Lekaly bréziniai (eskizai)

2 kolekcijos modelis — Palaidiné

1 Priekis 1 /\1

2 Nugara 1

3 Rankové 2 , .
; ! 3.
| L 5 %

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés
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28 pav. Antras kolekcijos modelis — kelnés

4.7 lentelé. Kelniy lekaly bréZiniai.

Lekalo
nr.

Lekalo Detaliy

pavadinimas | skaicius Lekaly bréziniai (eskizai)

2 kolekcijos modelis — Apatinis trikotazas

1 Priekis 2
4.
2 Nugara 2
3 Kisené 1
4 Juosmuo 1
5 Lystelé po| 4
uztrauktuku
1 2.

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés
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29 pav. Antras kolekcijos modelis — apatiniai

4.8 lentelé. Apatiniy lekaly bréZiniai

Lekalo | Lekalo Detaliy

- o Lekaly bréziniai (eskizai)
nr. pavadinimas skaiCius

2 kolekcijos modelis — Apatiniai

1 Priekis 1 ‘

2 Nugara 1

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés

4.4.3.Modelis nr. 3

Trec¢ig modelj sudaro liemenéle, kelnaités ir dekoratyvinis dirzas.

Kelnaités aukStu liemeniu, pasilitos i§ nériniy, intymioje zonoje pritaikytas bambukinis
pamusalas (klynelis). Kelnaités krastai apsititi dekoratyvine tampria elastine juostele.

Liemene¢lé T formos kauselio, liemenélé su lankeliais kriitinés formavimui. Kauseliy pagrindas
turi papildoma pakietinimo sluoksnj, iSorinis kauSeliy sluoksnis dengtas dekoratyviniais nériniais.

Petnesélés reguliuojamos, nugaros uzsagas trijy lygiy kabliukais.
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Dekoratyvinio dirzo Sirdelés sukurtos iS tvirtos vielos, apvilktos izoliaciniu vamzdeliu,
uztikrinan¢iu forma ir stabiluma, dirzas apsittas Sifonu, ir dekoruotos plunksnomis, prisiiitomis
rankiniais dygsniais. Prie nugaros esancios Sirdelés pritvirtintas ilgas §ifono $leifas. Sirdelés sujungtos

su dirzu spaudémis, leidzian¢iomis lengvai nuimti ar uzdéti dekoratyvines detales.

30 pav. Trecias kolekcijos modelis — apatinis trikotazas

4.9 lentelé. Apatinio trikotaZo lekaly bréZiniai

Leka| Lekalo Detaliy

L . e Lekaly bréziniai (eskizai
lonr.| pavadinimas skai¢ius 4 ( )

3 kolekcijos modelis — Apatinis trikotazas

1 VirSutiné pusé | 2

2 Apatiné pus¢ | 2 @

Dirzo kauselio
3 detalé 2

Dirzo nugariné M\
4 detalé 2

5 Kelnaiciy 1 '
priekis
6 Kelnai¢iy 1

nugara

7 Klynelis 1

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés
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31 pav. Trecias kolekcijos modelis — apatinis trikotazas

4.10 lentelé. Dekoratyvinio dirZo lekaly bréZziniai

Eil.
nr.

Lekalo
pavadinimas

Detaliy
skaiCius

Lekaly bréziniai (eskizai)

1 kolekcijos modelis — Dirzas

Sleifas

vienasiiilés, ilgos. Kailiniai su pamusalu. Uzsagas vienaeilis, spaudémis.

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés

4.4.4. Modelisnr. 4

Ketvirtg modelj sudaro kailiniai ir nériniy kelnaites.

Kailiniai trumpi, tiesaus silueto, i§ dirbtinio kailio. Saliné¢ apykaklée. Rankovés jsifitinés,
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Kelnaités siaurikés pasiiitos i$ nérinio, klynelis prisititas i$ natiiralios bambukinés medziagos.

Krastai apdoroti dekoratyvine elastine juostele, elastinés juostelés kluby Sonuose.

32 pav. Ketvitas kolekcijos modelis — trumpi kailiniai

4.11 lentelé. Trumy Kailiniy lekaly bréZiniai

Lekalo
nr.

Lekalo Detaliy

pavadinimas | skaicius Lekaly bréziniai (eskizai)

4 kolekcijos modelis — trumpi kailiniai

1 Priekis 1
2 Nugara 1
3 Rankoveé 2

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés
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33 pav. Ketvitas kolekcijos modelis — kelnaités

4.12 lentelé. Kelnaiciy lekaly bréZiniai

Lekalo
nr.

Lekalo Detaliy

pavadinimas | skaicius Lekaly bréziniai (eskizai)

4 kolekcijos modelis — kelnaités

Kelnaiciy —
! Priekis ! E
i
ey }
2 Kelnaiciy 1 :
Nugara '
R
1
i
3 Klynelis 1

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés

4.45.Modelisnr. 5

Penkta modelj sudaro kailiniai ir apatiniai.

Kailiniai tiesaus silueto, ilgi, i§ dirbtinio kailio. Salin¢ apykaklé. Rankovés jsiiitinés, vienasitilés,

ilgos. Kailiniai su pamusalu. Uzsagas vienaeilis spaudémis.

Apatiniai — trikampio formos, sukurti i§ raudono poliesterio. Juosmuo apjuostas elastinga juosta.

Visos krasty siiilés apdorotos naudojant ploksciasitile siuvimo masing.
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34 pav. Penktas kolekcijos modelis — ilgi kailiniai

4.13 lentelé. Ilgy kailiniy lekaly bréziniai

Lekalo
nr.

Lekalo Detaliy

pavadinimas | skaicius Lekaly bréziniai (eskizai)

5 kolekcijos modelis — ilgi kailiniai

1 Priekis 1

/\‘
2 Nugara 1 '
3 Rankoveé 2 '

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés
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35 pav. Penktas kolekcijos modelis — apatiniai

4.14 lentelé. Apatiniy lekaly bréZiniai

Lekalo
nr.

Lekalo Detaliy

pavadinimas skaicius Lekaly bréziniai (eskizai)

5 kolekcijos modelis — Apatiniai

Priekis 1 [

1
\ v
\ 1./
.
2 Nugara 1 \\
v
2

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés
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5. EKONOMINE DALIS

5.15 lentelé. Drabuziy kolekcijos kiirimo islaidos

ISlaidy kategorija Subkategorija Islaidos Pastabos
(EUR)
Eskizavimas ir | Popierius, piestukai, Eskizy kiirimui naudojamos medZiagos
koncepcija markeriai 25
Dizaino programiné Prenumeratos
jranga ( photoshop, adobe
illustrator, procreate) 291
Konsultacijos su Apatinio trikotaZzo siuvimo kursai
specialistais 450
Audiniai ir medZiagos Pagrindiniai audiniai Neriniai, organza, tinklelis, polisteris,
dirbtinis kailis, Sifonas, pamusalas.
387
Papildomos detalés Uztrauktukas, sitlai, liemenuko
uzsegimai, kabliukai,
elastiné juostelé, guma, reguliatoriai ir
152 ziedeliai, plunksnos
Prototipy gamyba Siuvimo paslaugos 235 Prototipy siuvimas pagal eskizus
Siuvimo jrankiai ir | 78 Adatos, siulai, liniuotés, lekalinés
reikmenys liniuotés, siuvimo ma$inos nuoma
Audiniy pavyzdziai 65 Medziagy testavimui
Galutiniai drabuZiai Siuvimo paslaugos 860 Galutiniy gaminiy siuvimas
Fotosesija ir reklama fotografavimas 350 Fotografas, lokacija, ap§vietimas.
Modeliai 500 Modeliy paslaugy jkainiai, modeliy
makiazas ir Sukuosenos
Kita Transportavimas 50 Medziagy ir gaminiy
pervezimas

IS viso: 3443,00 EUR

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés

Kolekcijos ,,Bik mano Valentinu“ kiirimo procesas pareikalavo 3443,00 EUR islaidy, kurios
buvo paskirstytos jvairioms kategorijoms. Eskizavimui ir koncepcijos kiirimui skirta 766 EUR, iskaitant
medZiagas, dizaino programing jrangg ir konsultacijas su specialistais, kaip apatinio trikotazo siuvimo
kursai. Audiniy ir medziagy kategorijai buvo isleista 604 EUR, jsigyjant pagrindinius audinius, nérinius,
detales ir atlieckant medziagy testavimus. Prototipy gamybai bei siuvimo jrankiams skirta 378 EUR.
Galutiniy drabuziy siuvimui skirta reikSminga dalis — 860 EUR. Fotosesijai ir reklamai isleista 850 EUR,
jskaitant fotografavimg ir modeliy paslaugas. Taip pat 50 EUR skirta kolekcijos medziagy

transportavimui. Sios investicijos leido sukurti estetiska kolekcija.
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ISVADOS

1. Sv. Valentino dienos istakos siekia senovés Romos Luperkalijas — vaisingumo ir gamtos
atsinaujinimo Svent¢. Véliau Sventé transformavosi | krikS¢ioniSkg Sventojo Valentino minéjima,
simbolizuojantj pasiaukojimg ir iStikimybe. Viduramziais, ypac per riteriy kulttros jsigalé¢jima, vasario
14-0ji pradéjo asocijuotis su romantine meile. Siandien $i diena yra globalus kultiirinis reiskinys, jgaves
vartotojiskos kultiiros bruozy, taciau islaikgs emocing ir simboling reikSme.

2. Lietuvoje Sv. Valentino diena pradéta $vesti XX a. pabaigoje, kai Salis jsitrauké j
globalizacijos procesus. Sventé greitai iSpopuliaréjo, ypa¢ tarp jaunimo, kaip meilés ir draugystés
simbolis. Populiariausios §ventés tradicijos — ,,Valentino pastas®, géliy, Sokolado ir dovany keitimasis.
Dazniausiai naudojami simboliai — §irdelés, raudona spalva ir Kupidonas — prisideda prie Sventés
vizualinio ir emocinio patrauklumo.

3. Sv. Valentino dienos estetika — §irdelés, raudona ir roZiné spalvos, nériniai, plunksnos bei kiti
jausmingumg isreiskiantys elementai — tapo svarbiu jkvépimo Saltiniu mados ir dizaino kuréjams.
Pavyzdziui, garsiis mados namai, tokie kaip ,,Valentino* ir ,,Dolce & Gabbana®, savo kolekcijose daznai
naudoja romantikos ir meilés simbolika, kurdami teatraliSkus ir jausmingus dizaino sprendimus.

4. Atliekant apklausg paaiskéjo, kad dauguma Lietuvos gyventojy (63 %) §vencia Sv. Valentino
diena, o 74 % respondenty mano, kad Sventés simboliai yra reikSmingi. Populiariausios dovanos yra gélés
(40 %) ir saldumynai (31 %), o raudona spalva neabejotinai siejama su Svente (90 %). Nepaisant tam
tikros kritikos dél komercializacijos, dauguma apklaustyjy teige, kad §i Sventé yra svarbi asmeniniy rySiy
stiprinimui.

5. Kolekcija ,,Bik mano Valentinas“ jkvépta Sv. Valentino dienos estetikos ir simbolikos.
Kuriant kolekcija naudota raudona spalva, Sirdelés, plunksnos bei pematomi audiniai, pabréziantys
romantikos ir jausmingumo temga. Taikyti drabuziy konstravimo, modeliavimo ir siuvimo technologiniai
sprendimai leido sukurti estetiskus ir techniskai sudétingus modelius. Kolekcijos tikslas — perteikti Sv.
Valentino dienos jausminj grozj, skatinti Sventés Sventimg ir individualig saviraiSka Siuolaikingje
madoje. Tyrimai — literatiiros analizé, pavyzdziy nagringjimas ir apklausos rezultatai — padéjo formuoti

kolekceijos koncepcijg ir uZtikrinti, kad ji atitikty Siuolaikinés visuomenés poreikius.
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PRIEDAI



1 Priedas

Empirinis tyrimas — anketiné apklausa

Sveiki, esu Rugil¢ Kaikaryté, mados dizaino studijy bakalaurant¢ Kauno kolegijos Meny
akademijoje. Si apklausa siekia i$siaiskinti, kaip Sv. Valentino diena yra §ven¢iama ir suvokiama
Lietuvoje. Apklausos metu norime suzinoti jiisy nuomong¢ apie Sventés tradicijas, estetinius aspektus,
simboliy reik§me bei Sventés svarbg kasdienybé¢je. Jusy atsakymai padés geriau suprasti, kaip $i Sventé
pritaikoma prie lietuviSkos kulttros ir kokig vieta ji uzima misy visuomenéje. Apklausa yra anoniming,
0 jos uzpildymas uztruks apie 5 minutes. Dékojame uz jisy laika ir nuoSirdzius atsakymus!

Ivesk savo duomenis:

Lytis

Amzius

1. Ar §venciate Sv. Valentino dieng?

Taip

Ne

Kartais

Kodél ne, pakomentuokite kodél.

2. Kaip vertinate Sv. Valentino diena?

Man svarbi meilés ir artumo Svente

Tai komerciné Svente, skatinanti vartotojiskuma

Turiu neutralig nuomong

Kita

3. Kaip paprastai §venciate Sv. Valentino dieng? (keli galimi atsakymai)

Su artimu Zmogumi

Su draugais

Nesvenciu

Kita

4. Kokiy dovany dazniausiai tikités (ar dovanojate) per Sv. Valentino diena? (keli galimi
atsakymai)

Geliy

Saldumyny

Papuosaly

Kita

5. Ar manote, kad Valentino dienos simboliai (Sirdelés, Kupidonas, raudona spalva) yra

reikSmingi Sventei



1 Priedas

Taip

Ne

Nezinau

6. Kokia spalva, jiisy nuomone, geriausiai atspindi Sv. Valentino diena? (keli galimi atsakymai)

Raudona

Roziné

Balta

Kita

7. Kaip vertinate Sv. Valentino dienos estetika Lietuvoje?

Labai grazi ir svarbi Sventé

Vidutiniskai svarbi

Nesvarbi

Kita

8. Ar Sig dieng ypatingai riipinatés savo iSvaizda (pvz., dévite specialius drabuzius ar
aksesuarus)?

Taip

Ne

9. Kaip manote, ar Sv. Valentino diena Lietuvoje yra per daug komercializuota?

Taip

Ne

Pakomentuokite

10. Ar manote, kad Lietuva turi savita Valentino dienos Sventimo stiliy? Kod¢l? Gal tiksliau

kokj, kaip apibiidintuméte?



Kolekcijos ,,Biik mano Valentinu“ ekonominiai skai¢iavimai.

Projekto vertés apskaiCiavimas:

2 Priedas

Eil. Nr.

Projekto vertés struktiira Suma, Eur.
1. Projekto darby savikaina 3443,00
2. Pelnas 30 proc. 1032,9
4475,9

Projekto pardavimo uZsakovui kaina:

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autorés



3 Priedas

Kolekcijos ,,Biik mano Valentinu“ fotosesija.
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