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SAVOKOS

Priklausomybé — 1. buvimas prieZasties ir pasekmés santykyje; 2. priklausymas kam nors,
buvimas kieno nuosavybé (Lietuviy kalbos zodynas, n.d.).

Materializmas — 1. moksliné filosofija, pripaZjstanti, kad materija, gamta, objektyvi tikrové
yra pirmesné uz pazinimg ir mastyma; 2. siauras, praktinis tikrovés vertinimas, neigimas aukstesniy
idealy; daikty ir reiskiniy vertinimas grynai materialinés naudos pozitriu (Lietuviy kalbos zodynas,
n.d.).

Vartojimo kultiira — materialinés kultiiros forma, kuriai atsirasti padéjo rinka, sukiirusi
ypatingg santykj tarp vartotojo ir prekiy ar paslaugy, kurias jis naudoja ar vartoja (Miles, 2015).

Vartotojiskumas — materialiniy gérybiy, jy turé¢jimo absoliutinimas iSkeliant jas auks$ciau
zmogaus gyvenimo kity vertybiy; sudaiktéjimo apraiska. VartotojiSkumas kartais dar vadinamas
ekonominiu materializmu. Visuomené, kuriai biidinga vartotojiSkumas, vadinama vartotojiska
visuomene (Visuotiné lietuviy enciklopedija, n.d.).

Greitoji mada — terminas, apibtidinantis nebrangius, bet stilingus drabuZius, kurie greitai
perkeliami i§ dizaino ] mazmeninés prekybos parduotuves, kad atitikty tendencijas ir i$ jy pasipelnyty
(Hayes, 2024).

Hedonizmas — etikos teorija, kurioje didziausiu gériu ir dorovés matu laikomas malonumas
(Ekalba, n.d.).

Nulinés sumos Zaidimas (ang. zero sum game) — bet kokia sgveika, kai vieno asmens pelnas

lemia lygiavertj kito dalyvio nuostolj. Grynojo pelno nepasiekiama (Investopedia, 2024).



SANTRAUKA

Justas AstaSevskis. Vartojimo kultiiros iSraiSka drabuZiy kolekcijoje ,,Iprasta diena“.
Profesinio bakalauro baigiamasis darbas. Kiirybinés dalies vadové lekt. Audroné Sakiené,
teorinés dalies vadové vyr. lekt. dr. Jovita Dargiené, Kauno kolegijos meny ir ugdymo fakulteto,
meny akademijos, mados dizaino programa.

Siy dieny vartotojiskumo kultiira, skatinama materializmo ir greitosios mados, formuoja
visuomenés priklausomybe nuo daikty, tai sukelia gamtos resursy nykima ir aplinkos tarsa, taciau
menas ir tvarios iniciatyvos gali paskatinti visuomene keisti savo pozitrj ir elgesj. Bakalauriniame
darbe analizuojami vartojimo kultiiros atspindziai madoje. Taip pat ieSkoma kaip kuriamos kolekcijos
pagalba atkreipti démesj j i§ vartotojiSkumo kylanc¢ios priklausomybés materialiems daiktams
problema. Sio darbo tikslas — atskleisti besaikio vartotojiskumo poveikj menininky kirybai ir
remiantis atlikta analize, sukurti drabuziy kolekcijg pavadinimu ,Jprasta diena®. Tikslui pasiekti
iskelti Sie darbo uzdaviniai: iSanalizuoti vartojimo kultiiros samprata bei jtaka Siy dieny visuomenéje,
apzvelgiant kaip apie vartotojiSkumg kalbama menininky kiiriniuose. Apzvelgti kaip vartojimo
kultiiros problemos yra analizuojamos mados laukuose. Atlikti apklausg, kurios metu i$siaskinti, ar
Zzmonés susiduria su vartotojiSko pasaulio keliamu spaudimu ir kaip dél to jauciasi. Remiantis atliktu
tyrimu ir analize, kuriamoje drabuziy kolekcijoje ,Jprasta diena®, atskleisti vartojimo kulttros
daromg jtaka Zmonéms. Baigiamajame darbe atlickama literatiiriné pasirinkto lauko literatiiros
analizé, analogy paieska, empirinis tyrimas — apklausa bei meniniai ieSkojimai.

Teorinéje baigiamojo darbo dalyje aptariama vartojimo kultiros samprata. Taip pat
nagrinejamos trys skirtingos vartojimo kultiiros perspektyvos. ISanalizavus meniniky darbus
pastebeta, kad vartotojiSkumas kiiryboje yra placiai nagrin¢jama tema, kuri kalba apie sustipréjusia
reklamos reik§me zmogui ir laikingsias gyvenimo vertybes. ISnagrinéti mados dizaineriy darbai
atskleide, kad vartotojiSkumas kiiryboje i$Saukia nora skleisti zinig apie besaikio vartojimo keliamas
problemas. Analitinéje dalyje atlickama apklausa, kurios metu atskleista, jog didzioji dalis Zmoniy
patiria neigiamas emocijas, dél impulsyvaus pirkimo. 72,1% respondenty pritaria, kad mados
dizaineriai per savo kuriamas kolekcijas gali prisidéti prie vartojimo sgmoningumo didinimo ir tvarios
mados skatinimo. Karybinéje darbo dalyje pristatyta kolekcijos ,,Jprasta diena®, kolekcija sudaro 5
modeliai. Technologingje dalyje pateikti detalis medziagiSkumo ir audinio dizaino ieskojimai,
modeliy techniniai eskizai, lekaly bréZiniai ir kolekcijos fotosesija. Ekonominéje darbo dalyje atlikti
ekonominiai skai¢iavimai, gauta galutiné projekto pardavimo kaina — 2799,6 Eur.

Temos raktazodziai: vartotojiSkumas, vartojimo kulttra, priklausomybe, materializmas.



SUMMARY

Justas AstasSevskis. Expression of Consumer Culture in the Clothing Collection
""Ordinary Day"". Professional bachelor thesis. Creative part supervisor lect. Audroné Sakiene,
theoretical part supervisor doc. dr. Jovita Dargiené, Fashion Design Programme, Faculty of
Arts and Education, Kaunas College.

Today's consumer culture, fuelled by materialism and fast fashion, is shaping society's
dependence on objects, leading to the depletion of natural resources and environmental pollution, but
art and sustainable initiatives can encourage society to change its attitudes and behaviours. The
bachelor thesis analyses the reflection of consumer culture in fashion. It also looks at how to use the
collection to address the problem of dependence on material objects that arises from consumerism.
The aim of this thesis is to reveal the impact of mindless consumerism on artists' creativity and, based
on the analysis, to create a clothing collection entitled "Ordinary Day". To achieve this goal, the
following objectives were set: to analyse the concept and impact of consumer culture in today's
society by looking at how consumerism is addressed in artists' works. To look at how the problems
of consumer culture are analysed in the field of fashion. To carry out a survey to find out whether
people are under pressure from the consumer world and how they feel about it. Based on the research
and analysis, to show the impact of consumer culture on people in the clothing collection "Ordinary
Day". The final work includes a literary analysis of the chosen field, a search for analogues, an
empirical study - a survey and artistic research.

The theoretical part of the thesis deals with the concept of consumer culture. Three different
perspectives on consumer culture are also explored. The analysis of the artists' work shows that
consumerism in art is a widely explored theme, which speaks to the increased importance of
advertising for human beings and the temporal values of life. The work of fashion designers examined
revealed that consumerism in creativity evokes a desire to spread a message about the problems
caused by wanton consumption. In the analytical part, a survey revealed that most people experience
negative emotions as a result of impulse buying. 72.1% of respondents agree that fashion designers
can contribute to raising awareness of consumption and promoting sustainable fashion through their
collections. The creative part of the thesis presents the collection "Ordinary Day", a collection
consisting of 5 models. The technological part of the project includes a detailed exploration of
material and fabric design, technical sketches of the models, patterns and a photo shoot of the
collection. In the economic part of the work, economic calculations were carried out and the final
selling price of the project was obtained - 2799,6 EUR.

Keywords: consumerism, consumer culture, dependence, materialism.



IVADAS

Hedonizmo idéjy persmelktoje visuomenéje, kurioje atsiranda beribés galimybés siekti
pasitenkinimo, silpnéja suvokimas, kaip lengvai prisiriSama prie zalingy veiksmy ar daikty.
Psichologas Jonas Povelas (angl. John Powell) teigia: “Kad gyventume pilnaverti§kai, mes turime
iSmokti naudoti daiktus ir myléti Zmones, o ne myléti daiktus ir naudotis zmonémis* (Powell, 1999).
Si modernaus pasaulio problema kyla i§ Zmoniy nesuvaldomo poreikio vartoti. Vartojimo kultiira yra
materialinés kultiiros forma, kuriai atsirasti padéjo rinka, sukiirusi ypatinga santykj tarp vartotojo ir
prekiy ar paslaugy, kurias jis naudoja ar vartoja (Miles, 2015). JAV filosofas - socialogas Herbertas
Markuzé (vok. Herbert Marcuse) savo knygoje ,,Vienamatis zmogus* teigé, jog vartojimas sukuria
laimés ir laisvés iliuzija, taciau i§ tikryjy jis riboja zmogaus galimybes, nes zmogus tampa
uzprogramuotas nuolatiniam daikty siekimui. Nevalingi materialiniai poreikiai zmogy padaro
vienmaciu, iSkreipia jo gyvenimo vertybiy spektrag (Marcuse, 1964). Nors priklausomybé nuo daikty
i§ pirmo zvilgsnio neatrodo globali problema, visgi ji gali privesti prie tokiy pat sunkiy obsesiviy
rezultaty kaip priklausomybé.

Temos aktualumas. Dauguma S$iuolaikiniy priklausomybiy problemy kyla i§ Zmogaus
geismo uzpildyti gyvenimg fiziSkai apciuopiamais dalykais. VartotojiSkumas jprastai reiskia
kapitalistinéje ekonomikoje gyvenanciy zmoniy polinkj i pernelyg materialistinj gyvenimo biida.
Besaikis troskimas vartoti i§Saukia gamtos uzterStuma ir zemés resursy nykimg. Prognozuojama, jog
iki 2050 mety Zemeje gali nebelikti zemiskyjy resursy ir tai biity pasaulio, kokj ji pazistame, pabaiga
(theworldcounts, n.d.). Pagal Jungtiniy Tauty aplinkos apsaugos programos (ang. UNEP) atliktus
skaiCiavimus, mados industrija yra antroje vietoje pagal vandens sunaudojimo kiekj ir yra atsakinga
uz 2-8% pasaulinio anglies dioksido iSmetimo (UNEP, 2022). Didziosios Britanijos gatvés
menininkas Banksy savo kiiryba kritikuoja rinkos ekonomika ir vartotojiskuma. Kiréjas siekia, kad
Zmonés pastebéty visuomenes keliama spaudimg vartojimui ir atsisakyty materializma garbinancio
gyvenimo poziiirio. Savo darbais kaip ,.Apsipirkinék kol nukrisi (ang. ,,Shop Till You Drop®) ir
LwISpardavimas baigiasi (ang. ,,Sale Ends*) vaizduoja kaip Zzmonés, dievindami daiktus, gali Zemai
kristi ir prarasti save (Laboureau, 2021). Menas, skatindamas kritinj mastyma, gali parodyti
vartotojiSkumo pasekmes, taip keisti visuomenés pozitirj ir jkvépti pokyciams.

Temos naujumas. Siomis dienomis vartotojiskumas yra tapes neatsiejama kasdieninio
gyvenimo dalimi, greitosios mados prekiy Zenklai kas metus i§leidzia nuo 12 iki 54 naujy kolekcijy.
Vartotojiskuma skatina ir nuolatines parduodamy prekiy akcijos ar nuomonés formuotojy socialinése
medijose kuriamas turinys, kuris ir toliau skatina be atodairiska vartojima (Doherty, 2022). Greitosios
mados prekeés zenklas ,,Zara“ per metus sukuria daugiau nei 20 naujy kolekcijy, o ,,H&M" — nuo 12
iki 16 per metus (Jones, 2023). Prekés zenklas ,,Fashion Nova“ per metus iSleidzia 54 mikro

kolekcijas (fashionnova, n.d.). Siuo metu aprangos jmonés pasaulyje kasmet pagamina 53 min. tony



drabuziy, prognozuojama, kad iki 2050 m. pagaminamy drabuziy kiekis sieks 160 min. Tony
(moteris, 2023). Dazng karta mados dizaineriai reflektuodami j Sias aktualijas renkasi tvarumo kelia.
Prekés zenklo ,,Vivienne Westwood“ moto yra ,,Pirkite maziau, rinkités atsakingai, kad viskas
tarnauty ilgai.”“ (ang. ,.Buy Less, Choose Well, Make It Last.”). Dizaineré Viviana Vestvud (ang.
Vivienne Westwood, 1941 — 2022 m.) skatino naudoti tvarius audinius, skleidé zinig apie pasauliui
zala daranCig gamybos tarSos problema (Bergman, 2024). Tvarumo formule besivadovaujantys
mados prekés zenklai yra ,,Stella McCartney* — gamina motery rankines ir rankinukus i§ organisSky
perdirbty medziagy. Tvaruma puoseléjancio poziiirio pavyzdys yra 2020 m. lietuviy jkurtas prekés
zenklas ,,Broken Planet®. Pagrindiné prekinio Zenklo vertybé yra kurti riibus naudojant tvarias,
perdirbtas medziagas ir taip siekti pekeisti zmoniy pozitrj | mada (brokenplanet, n.d.). ,,Broken
Planet gamina limituoto kiekio prekiy asortimenta, kas zmogaus viduje daznai i$Saukia baime
praleisti (ang. FOMO — fear of missing out) proga jsigyti. Tai yra dar vienas i§ bendro vartotojiskumo
provokavimo biidy. Materializmo ir tradiciniy priklausomybiy supanaséjimas ir sgsajos per vartojimo
kultros prizmg¢ nagrinéjami $iame rasto darbe.

Tyrimo problema. Baigiamuoju darbu sprendziamas klausimas kaip kuriamos kolekcijos
pagalba atkreipti démesj j i§ vartotojiSkumo kylancios priklausomybés materialiems daiktams
problema.

Tyrimo objektas. Vartotojiskumo kulttiros iSraiskos mene ir madoje.

Tyrimo tikslas. Atskleisti besaikio vartotojiskumo poveikj menininky kiirybai ir remiantis
atlikta analize, sukurti drabuziy kolekcijg pavadinimu ,,Jprasta diena®.

Darbo uZdaviniai:

1. ISanalizuoti vartojimo kultiiros samprata bei jtaka $iy dieny visuomenéje, apzvelgti kaip
apie vartotojiSkuma kalbama menininky kiiriniuose.

2. Apzvelgti kaip vartojimo kultiiros problemos yra analizuojamos mados lauke.

3. Atlikti apklausa, kurios metu i$siaiskinti, ar zmongés susiduria su vartotojisSko pasaulio
keliamu spaudimu ir kaip d¢l to jauciasi.

4. Remiantis atliktu tyrimu ir analize, kuriamoje drabuziy kolekcijoje ,,Jprasta diena“,
atskleisti vartojimo kultiiros daromg itaka Zmonéms.

Darbo metodai. Atliekama literatiiros analizeé, analogy apzvalga ir kiekybinis tyrimas —
apklausa. Kolekcijos ,,Jprasta diena* jgyvendinimui naudojamos studijy metu jgytos zinios: audiniy
parinkimas, lekaly konstravimas ir modeliavimas. Meniniams ir techniniams eskizams ir lekaly
bréziniams kurti naudojama ,,Procreate* programa. Projekto plakatai ruoSiami naudojant ,,Adobe
Photoshop* programa. Vykdomas kolekcijos ,,Jprasta diena“ jgyvendinimas, pristatymas ir fotosesija.

Darbo struktiira. Darbg sudaro 61 puslapis, 19 lentelés, 33 paveikslai, 47 literattros ir kiti

informacijos Saltiniai, 3 priedai.
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1. TEORINE DALIS - VARTOJIMO KULTUROS REIKSME ZMOGUI, JOS
ATSPINDZIAI MENE IR MADOJE

1.1. Vartojimo kultiiros jtaka Siy dieny visuomenéje

Siuolaikiné Zmoniy visuomen¢ yra stipriai priklausoma nuo vartotojiskumo. Vartotojiskos
visuomenés elgesys jau buvo pastebétas XVIII a., kuomet Anglijoje émé populiaréti masinio
vartojimo produktai, kaip egzotiniai gérimai ir drabuziai (mediatexthack, 2014). Sociologas Maikas
Federstounas (ang. Mike Featherstone) zurnale ,,Sociologija®, teigia, jog yra iSskiriamos trys
pagrindinés vartotojy kultiiros perspektyvos. Pirmoji kalba apie tai, kad vartojimo kultiira yra pagrjsta
kapitalistinés plétros prekiy gamyba, dél kurios susikaupé daugybé materialiniy vertybiy. Antra —
egzistuoja griez¢iau sociologinis pozitiris, kad pasitenkinimas gaunamas i§ gérybiy yra susijes su
socialiai struktiiruota prieiga prie jy nulinés sumos Zaidime (ang. zero sum game), kuriame
pasitenkinimas ir statusas priklauso nuo to, ar rodoma ir palaikoma skirtumus infliacijos saglygomis.
Ir trecia — klausimas apie emocinius vartojimo malonumus, svajones ir troSkimus, kurie atsispindi
vartojimo kultiiros vaizdiniuose, konkrecios vartojimo vietos, kurios jvairiais biidais sukelia tiesioginj
kiiniskg jaudulj ir estetinius malonumus (Featherstone, 1990). M. Federstouno jzvalgos rodo tai, jog
vartojimo kulttira paremtas gyvenimo biidas zmogui teikia pasitenkinimg materialiais dalykais, vercia
jaustis pranaSesniu ar geresniu uz kitus, kai daiktas yra brangus.

Siuolaikiniame pasaulyje besaikis vartojimas tapo visuomenés bendravimo pagrindu, dazng
kartg uZzgozdamas kitus Zmogaus interesus, malSina Zmoniy siekj kritiSkai mastyti, Zmonés tampa
apatiski ir apolitiski, o tokiais zmonémis lengvai galima manipulivoti (Rimkus, 2018). Pirmaja
vartotojy kultliros perspektyva yra apibiidinamas pagrindinis vartotojiskos visuomenés veikimo
principas. Gaminami daiktai, kurie tampa zmoniy kasdiene biitinyb¢ ir taip skatina reikme vis jsigyti.
Antrgja perspektyva yra identifikuojamas Zmogaus materialinio pasitenkinimo ieSkojimas per turimy
daikty vertés ir kiekio prizme. Siekimas biiti pranaSesniu atsizvelgiant j kitus ir perkant ,,geresnius*
ir prabangesnius daiktus. Trecioji perspektyva tyrinéja jsigyty daikty sukialiama emocing biisena
zmogui. Taigi besaikis vartojimas Siuolaikingje visuomengje skatina materialin} pasitenkinima,
uzgozia kritin] mastyma, skatina socialing apatija, manipuliacijg kur daikty jsigijimas tampa biitinybe,
pranasumo siekiu bei emocinio pasitenkinimo Saltiniu.

Selé Lever (ang. Sally Lever) teigia, jog nors jprastai priklausomybé siejama su cheminémis
medZiagomis, dvasinio intelekto poziiiriu priklausomybé yra priklausymas nuo bet ko iSorinio
siekiant patenkinti asmeninius poreikius. Tai gali bati namai, blizgi mas$ina, statusas ar karjera. Nors
chemino rySio ir néra, principas toks pat ir patyrusiai akiai priklausomybés pozymiai yra gan
akivaizdis. Tokia yra materializmo esmé (Lever, 2015). Jprastai priklausomybiy tema kalbama

tuomet, kai kalbama apie Zalingus jproc¢ius ir psichoaktyviy medziagy naudojima, tokiy kaip
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alkoholis, nikotinas ar kity narkotiniy medziagy vartojima. Apie priklausomybe nuo daikty kalbame
reCiau, nors materializmas gyvuoja tiek kiek gyvuoja Zmonija. Literatiroje materializmas
apibréziamas kaip filosofijos kryptis, aidkinanti pasaulj kaip materialia tikrove (Lozuraitis, n.d.). Siy
dieny pasaulyje materializmo sgvoka yra jgavusi nesuvaldomo vartojimo ir daikty garbinimo reikSme.

Nors visuomenéje daugiausia kalbama apie psichoaktyviy medziagy zalg, materializmo id¢ja
atkreipia démesj | reCiau aptariamg priklausomybe nuo materialiy daikty, kuri taip pat atspindi

zmonijos polinkj patenkinti asmeninius poreikius per iSorinius, fizinius objektus.

1.2. VartotojiSkumo tema mene

Vartojimo kultiiros tema yra placiai tyriné¢jama ir akcentuojama Siuolaikiniame mene. Endis
Varholas (org. Andy Warhol) zymus XX a. menininkas, zinomas dél savo padarytos jtakos pop
menui. Endis Varholas kiiryboje kalbéjo apie vartojimo kulttiros jtaka asmenims. Vienas Zymiausiy
Varholo darby — pirmg kartg eksponuotas 1962 m. ,,Kampbelo sriubos skardinés* (1 pav. a). Ant
drobés tapyty firmos ,,Cambell‘s Soup Company* sriubos skardiniy paveiksléliy kompozicijg sudare
32-jy skirtingi skardiniy variantai, i§ kuriy kiekvienas atspindi tuo metu firmos sitilyto sriubos skoniy
asortimenta (moma, n.d.). Paveiksly rinkinio ,,Kampbelo sriubos skardinés* drobés buvo
eksponuojamos ant sienos, $alia viena kitos ir keliomis eilémis, kad atspindéty lentynas, tarsi maisto
prekiy parduotuvéje. 1962 m. ,,Zali Koka-Kolos buteliai“ (1 pav. b) yra kitas autoriaus Silkografijos
technika sukurtas paveikslas, kuris taip pat atspindi masinés gamybos kultira. Siuo kariniu
A. Varholas siekia sumenkinti ribg, kuri skiria ekonomines Zmoniy hierarchijas. Autorius,
kritikuodamas Amerikos Ziniasklaidos prisotintg pokario kulttira, yra pasakes: ,,Kola yra kola ir uz
jokius pinigus negausi geresnés kolos nei ta, kurig geria benamis* (whitney, n.d.). Endis Varholas,
kritikuodamas vartojimo kultiirg, savo kiiriniais, tokiais kaip ,,Kampbelo sriubos skardinés* ir ,Zali

Koka-Kolos buteliai®, nagrinéjo masinés gamybos jtakg visuomenei ir sieké parodyti, kad vartojimo

==
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1 pav. a - Endzio Varholo sriubos skardiniy paveiksly rinkinys ,,Kampbelo sriubos skardinés* (moma,

n.d.); b — Endzio Varholo paveikslas ,,Zali Koka-Kolos buteliai* (Whitney, n.d.)
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Endzio Varholo ryskiausias kiirybos stilius - fotografiné¢ Silkografija. Taikydamas
Silkografijos procesa, jis gal¢jo sukurti kelias to paties paveikslo versijas, imituodamas plataus
vartojimo prekiy gamyba dideliais kiekiais (sutori, n.d.). Taip jis apjungé meng su masinés gamybos
kultira.

Kita meninink¢, Barbara Kruger, Zinoma kaip konceptuali amerikie¢iy menininké, garséjo
kritika besaikiam vartotojiSkumui. Meninkés darbai daznai imituoja Zzurnalo reklamas, cia
akcentuojami paryskinti tekstai, didelio kontrasto vaizdai: juoda, balta ir raudona spalvine palete.
Barbaros Kruger kiirinys, atkeipiantis démesj j daikto vert¢ zmogui, yra 1984 m. paveikslas ,,Nusipirk
mane, a§ pakeisiu tavo gyvenima® (2 pav. a). Siame paveiksle pateikta j Ziirova Zvelgian&io Zaislo su
isprogusiomis akimis nuotrauka. Zaislas nepasizymi patrauklia estetika, todé¢l ironiska, kad
vartotojas noréty jj pirkti. Autoré demonstruoja raklamos galig pavergti zmogy — tinkamai parinkti
raktazodziai kuriant prekés reklamg gali priversti klientg nuspirkti tai, ko jam nereikia (Kelly, 2011).
B. Kruger sieké atkreipti démesj j vartotojiSkumo apséstg visuomene. Karinyje ,,A$ perku, vadinasi,
a$ esu” (2 pav. b) 1987 m.. zaismingai ir ironiskai interpretuoja filosofo René Dekarto (org. René
Descartes) mintj ,,A§ mastau, vadinasi, a§ esu® ir pritaiko jg savo diskutuojamai problemai (artlyst,
2024). Siuo kiiriniu autoré akcentuoja, kaip vartojimo kultira iskraipo zmogaus saviverte ir uzpildo
ja materialistiniais siekiais. Barbara Kruger savo kiiriniais kritikuoja besaikj Zmoniy vartotojisSkuma,
pabrézdama, kaip reklama manipuliuoja zmoniy norais ir siekiais bei kaip vartojimo kultora iSkraipo

Zmogaus savivertg, skatindama materializmg ir priklausomybg¢ nuo daikty.

Sh p

therefore

I

Pl change your life
Y

2 pav. a— Barbara Kruger ,,Nusipirk mane, a$ pakeisiu tavo gyvenimg‘ (thirdfloorpublication, .d.); b -

Barbara Kruger ,,A$ perku, vadinasi, a$ esu“ (Schulze, 2024.)

Dar vienas menininkas skatinantis susimastyti apie besaikj vartotojiskuma, tai Svedy kilmés
skulptorius Klesas Oldenburgas (org. Claes Oldenburg). Ryskiausias K. Oldenburgo kirybos
tkvépimo Saltinis — masinio kasdienio vartojimo objektai, kuriuos pavercia j didelio mastelio meno
instaliacijomis, jrengtomis skirtingose pasaulio vietose. 2001 m. Vokietijos mieste AukStutinio Pfalco

Noimarkte, ant parduotuviy galerijos stogo, buvo eksponuojamas kiirinys pavadinimu ,,Nukrite ledai‘
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(3 pav. a), taip autorius skatina susimgstyti apie vartotojiSkumo laikinuma (cologne-tourism, n.d.).
Kitas menininko kirinys - ,,Grindy mésainis“ (3 pav. b), yra Amerikos kulttirinio identiteto simbolio
imitacija. Minksta mésainio skulptiira vaizduoja vartotojiska visuomené, perteikiama mintis, jog
reklama yra svarbiau uz pacia preke, svarbu yra tik pritraukti klienta, neiSpildant jy lukesciy (Frigerio,

TV W —

ektus, K. Oldenburgas meta i$8tkj tradicinéms meno vertybéms.

-

2017). I8kraipydamas pazjstamus obj

A

3 pav. a — Kleso Oldenburgo skulptiira ,,Nukrite ledai* (cologne-tousrism, n.d.); b — Kleso Oldenburgo
skulptira ,,Grindy mésainis* (Frigerio, 2017)

Kitokig perspektyva i vartojimo kultiirg atskleidzia skulptorius ir instaliacijy menininkas
Demienas Hirstas (ang. Damien Hirst). D. Hirstas tyrinéja troSkimy ir mirtingumo temas. Menininko
2007 m. platinin¢ skulptura ,,Dél Dievo meilés™ (4 pav.) tai zmogaus kaukolé, padabinta 8,601
deimantu. Si skulptiira, anot autoriaus, turéty simbolizuoti mirtingumga ir trapuma, tadiau yra
prieStaringai vertinama, nes ji puoSta deimantais, kurie atspindi turta ir sékminga gyvenima.
Skulptoriaus deimanty panaudojimas ant kaukolés kalba apie tai, kad viskas yra laikina ir turtu grjstas
asmens statusas nesuteikia kiinui nemirtingumo. Skulptiiros esmé yra priminti Zmogui, jog mirus

pinigai ir materialinis turtas nebetenka prasmés (studycorgi, 2021).

4 pav. Demieno Hirsto skulptiira ,,Dél Dievo meilés* (Singulart, 2024)

IS skyriuje aptarty kiiriniy galima spresti, menininkai savo kiriniais nuolat grizta prie
vartotojiSkumo temos, skatindami kritiSkai vertinti Siuolaiking vartotojiska visuomeng. Kurdami

karéjai Endis Varholas, Barbara Kruger, Klesas Oldenburgas ir Demienas Hirstas atranda budus
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iSreik$ti asmeninj poziiirj j vartojimo kultiirg. Tiek menininkés B. Kruger kairinys ,,Nusipirk mane, a$
pakeisiu tavo gyvenima®, tiek skulptoriaus K. Oldenburgo skulptiira ,,Grindy mésainis* kalba apie
tai, kad vartotojiskumo kulttira yra stipriai paremta reklama. Vadovaujantis kiiréjy mintimis galima
tegti, jog graziai pateiktas produktas bus visada perkamas, nepasaint jo praktiSkumo. Kiréjo E.
Varholo paveikslo ,,Zali Koka-Kolos buteliai* kalba, kad daiktas islicka tokiu paciu, nesvarbu kieno
rankose jis laikomas. Nereik§mingo zmoniy skirtymo pagal jy finansing padétj mintis atsispindi ir
skulptoriaus D. Hirsto kiirinyje ,,Dél Dievo meilés®. Abu menininkai jzvelgia tai, jog materialiis
daiktai yra laikini ir netiiréty nulemti zmogaus statuso. Vieni kiir¢jai teigia, kad vartotojiSkumas ir
masin¢ daikty gamyba griauna zmogaus vertybes ir pavercia daiktus reikSmingesnius, negu jie i$
tikryjy yra. Kiti menininkai ap¢iuopia ir kitag materializmo pus¢ — kiiryboje vaizduoja vartotojiskumo

prasme zmogui dvasiniais ir kultiiriniais aspektais.

1.3. VartotojiSkumo kultiiros atspindziai madoje

Mada yra neatsiejama vartojimo kulttiros dalis. Apranga yra svarbi asmens jvaizdzio dalis,
todél mados rinka demonstruoja vis naujas tendencijas. Mados dizaineriai vartotojiSkumo atspindZzius
atskleidzia savo kolekcijose.

Prekés zenklo ,,Comme des Gargons* jkiiréja Rei Kavakubo (org. Rei Kawakubo) jau 1997
metais pradéjo kalbéti apie vartotojiskos visuomenés keliamas problemas, primindama apie
visuomenés primestus moters grozio standartus. Drabuziy kolekcijoje ,,Kiinas susitinka su suknele,
suknelé susitinka su kiinu* (5 pav.), siekiama i§laisvinti moteris i§ visuomenés nustatyty rémy. Sios
kolekcijos jvaizdziams sukurti buvo naudojami pamink$tinimai, gremézdiski paminkstinimy
ritinéliai, kurie atsiranda paciose netikéciausiose kiino vietose ji deformuodami. Tokiu bidu drabuzis,
uzdétas ant kiino, iSkraipo tiping moters figirg (Shreya, 2020). R. Kavakubo kolekcijos siekis

atskleisti ir parodyti klaidingus, vartojimo kultiiros suformuotus, moters kiino grozio standartus.

é 22
a b C
5 pav. Comme des Gargons ,,Body Meets Dress, Dress Meets Body: Spring 1997 kolekcija (Shreya,
2020)
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Mados dizaineré, ilgalaiké aplinkosaugos aktyvisté ir tvarios mados propoguotoja Viviana
Vestwood (org. Vivienne Westwood, 1941 — 2022 m.) 2013 m. pristaté rudens — ziemos vyrisky
drabuziy kolekcijg pavadinimu ,,Klimato revoliucija“ (6 pav.). Kiiréja Sia kolekcija sieké akcentuoti
greitos mados daroma Zala klimatui. Zinute perduoti jai padéjo transparantai su uzrasais,, Klimato
revoliucija* (angl. ,,Climate revolution®) ir modeliai Zengiantys podiumy, modeliy veidai buvo
pazenklinti Kruvinomis zaizdy imitacijomis bei karo spalvomis (Roberts, 2020). Greitos mados
sukeliamas uzterStumas yra viena didziausiy vartotojiSkumo problemuy, todél dizaineré V.Vestvud per

savo kirybg astriai kritikuoja Zmogaus neriipestinguma renkantis apranga.

a b c
6 pav. Vivienne Westwood 2013 m. rudens — Ziemos kolekcija ,,Climate Revolution* (fashion-headline,
n.d.)

Mados dizainerio DZeremio Skoto (ang. Jeremy Scott) vadovaujamas prekés zenklas
»Moschino* 2014 m. pristaté rudens — Ziemos drabuziy kolekcija (7 pav.), kuri atspindi Siuolaikinés
vartojimo kultiros standartus. Kolekcijos sudaré drabuZiai, puoSti Zaismingais elementais — jvairiy
saldainiy pakuociy, greitojo maisto restorano ,,McDonald‘s”, animacinio filmuko ,,Kempiniukas
Placiakelnis®“ motyvais (Poh, 2014). Kolekcijoje parodijuojama ryskiis pop kultiros aspektai,

pajuokiamas vartotojiskos visuomenés pamisimas dél zinomy prekés Zenkly.

7 pav. Moschino ,,Autumn — Winter 2014-15 kolekcija (Beep, n.d.)
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Kitokig perspektyva j vartotojiSkumg atskleidzia mados dizaineriai Viktoras Horstingas
(org. Viktor Horsting) ir Rolfas Snojerenas (org. Rolf Snoeren). Olandy mados namai ,,Viktor &
Rolf* 2019 m. pristaté pavasario kolekcija, kurios kiekvienas jvaizdis buvo puostas démes;j
traukianciais $ukiais (8 pav.). Stkiai, kaip ,,A$ noriu geresnio pasaulio (8 pav. @), ,,A$ nesu drovus,
tu man tiesiog nepatinki (8 pav. b) ir ,,AS esu savo paties miiza“ (8 pav. ¢) ant sukneliy kairéjai siekia
perteikti memy (ang. memes) efekta tikrame gyvenime (Jones, 2019). Sios kolekcijos pagalba
V. Horstingas ir R. Snojeris kritikuoja zmonijg tuo, kas tapo jos pacios produktu — Siomis dienomis
uztenka tingaus iSsireiSkimo, kad patrauktum visuomenés démesj. Dizaineriai Kritikuoja internete
sklandantj banalumg (O‘Neil, 2019). Kolekcijos autoriai paSiepia sumaz¢jusius zmoniy standartus

siekiant gauti pasitenkinima prekémis.

S
/NN
AR

b
8 pav. Viktor & Rolf 2019 m. pavasario kolekcija (Yalcinkaya, 2019)

Apzvelgus mados dizaineriy Rei Kavakubo, Vivianos Vestwud (1941 — 2022 m.), DZeremio
Skoto, Viktoro Horstingo ir Rolfo Snojereno kurtas kolekcijas galima teigti, jog kiirybos pagalba
vartojimo kultirg supancias problemas perteikti galima labai jvairiai. Dizaineré¢ R. Kavakubo
iSryskina vartojancios visuomenés suformuotg standarizuojama moters figiros problemg. Mados
dizaineré¢ V. Vestvud kalba apie perteklinio vartojimo jtaka klimatui. Kiiréjos keliami klausimai
verCia susimastyti apie pasaulio ateit], kuri gali nukentéti dél Zmogaus savanaudiskumo. Dizaineris
D. Skotas su mados namy ,,Viktor & Rolf** jkiir¢jais V. Horstingu ir R. Snojerenu paSiepia
Siuolaikinio asmens naivumg medijy kuriamam turiniui. Jie teigia, jog, norint parduoti produkts,
zmogaus démes;j pritraukti yra per daug paprasta. Skyriuje apzvelgty mados dizaineriy idéjos kalba

apie tai, kad zmonija tapo lengvai paveikiama reklamos.
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2.  EMPIRINIS TYRIMAS, APKLAUSA

2.1. Apklausa apie vartotojiSkumo keliamas problemas visuomenei

Cv v —

Cia siekiant suprasti visuomenés pozilirj ] vartotojiSkuma, iSsiaiskinti ar egzistuoja perteklinio
vartojimo problemg yra atlickamas kickybinis tyrimas — apklausa. Aptariama, kaip asmuo tampa
priklausomas nuo daikty, taip pat apzvelgiama kaip materialus pozilris | gyvenima isSkraipo
asmenines vertybes. Siuo tyrimu siekiama i$siaiskinti Zzmoniy nuostatas, poreikius, interesus
(mokslomedis, n.d.).

Anketa sudaryta i$ 14 klausimy. Pirmuoju klausimu siekiama suzinoti prading informacija
apie respondentus t.y jy lytj. 2,3 ir 4 klausimais siekiama suzinoti zmogaus, kaip vartotojo, rysj su
mados lauku — kaip daznai respondentai perka drabuzius, kiek karty jsigytus drabuzius dévi ir kaip
su nebenesiojama apranga atsisveikina. 5, 6 ir 7 gilinantys temg klausimai, ¢ia siekiama suprasti
Zzmogaus poreikj daiktams, kaip pasikei¢ia Zmogaus savijauta jsigijus naujg daikta. 8, 9 ir 10
klausimais siekiama suzinoti respondenty nuomoné apie priklausomybé nuo daikty, nustatyti koks
materialus dalykas sukelia didziausig priklausomybeg. 11 ir 12 klausimai yra savirefleksiniai siekiama
suzinoti ar individai supranta, kad yra paveikti vartotojiskumo kultiiros. 13 klausimas yra uzdarantis
tema, skirtas suzinoti Zmoniy nuomong, ar mados dizaineriai turéty kalbéti vartotojiSkumo tema.
Paskutiniu klausimu siekiama suzinoti respondenty amziy. Klausimai buvo patalpinti ,,Google
Forms* apklausy administravimo programoje, google.com svetainéje. Anketa pateikiama prieduose

(priedas 1).

2.2. Apklausos duomeny analizé

Tyrime dalyvavo 104 respondentai. IS jy 72 moterys (69,2 %) ir 31 vyras (29,8 %), 0 1 (1%)
respondentas nusprendé lyties neatskleisti. Daugiausia apklaustyjy 49% buvo 19-23 mety amziaus,
29,8% apklaustyjy amzius sieké 24-30 metus, 10,6 % buvo nuo 46 iki 60 mety amzZiaus, 6,7%
respondenty buvo 31-45 mety amziaus, o lik¢ 3,8% apklaustyjy buvo jaunesni nei 18 mety.

Pasiteiravus kaip daznai respondentai perka drabuzius (9 pav. a), 32,7% atsaké, kad perka
kartg per ménesj, 27,9% atsakeé, jog perka kas ketvirtj, 16,3% respondenty atsaké perkantys kartg per
puse mety, 13,5% apklaustyjy atsake, kad perka du kartus per ménesj, 5,8% atsaké, jog perka karta
per savaite, ir tik 1,9% respondenty atsaké, kad perka karta per metus. Daugiau, nei 60% apklaustyjy
atsake, kad perka rubus kas ketvirtj arba dazniau, todél galima teigti, jog zmonés mégsta spintos turinj
atsinaujinti gan daznai, tai rodo, kad didzioji dalis respondenty drabuzius perka kas ménesj arba kas

ketvirtj, o tik nedidel¢ dalis — reciau nei kartg per pus¢ mety.
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@ Vieng karta

@ Nuo 2 iki 4 karty
Nuo 5 iki 10 kartu.

@ Nuoc 11 iki 20 karty.

@ Perku atsakingai, todél drabuZius déviu
iki kol susidévi

Perku karta per puse mety
e ' Perpuse . @ NeuZsidedu nei karto.

@ Perku karta per diena
@ Perku karta per savaite
Perku du kartus per ménesj
@ Perku karta per ménesj
,__A @ Perku kas ketvirt]

@ Perku kartg per metus

@ Perku, kai reikia arba norisi atsinaujinti.

@ Labai skirtingai. Kartais nutinka taip, jog
apsipirkti tenka kelis kartus per ménes

a b

9 pav. a —, kaip daznai perkate riibus?*; b — , kiek karty uzsidedate jsigytus drabuzius?“

Sekanciu klausimu buvo siekiama iSsiaiskinti kiek karty respondentaai uzsideda jsigytus
drabuzius (9 pav. b). Dauguma apklaustyjy — 72,1%, atsaké, kad perka atsakingai, todél drabuZzius
dévi iki kol susidévi. 16,3% atsaké, kad riibus uzsideda nuo 11 iki 20 karty. 6,7% respondenty atsake,
jog uzsideda nuo 5 iki 10 karty, o like 4,8% atsaké, kad jsigytus drabuzius uzsideda nuo 2 iki 4 karty.
Galima pastebeti, kad didzioji dalis respondenty elgiasi atsakingai ir dévi drabuZius, kol Sie susidévi,
taigi galima teigti, jog apranga yra perkama atsakingai.

Toliau respondentams buvo uzduotas klausimas: ,kaip atsisveikinate su nebenesiojamais
drabuziais?* (10 pav. a). 33,7% respondenty atsaké, kad iSmeta riibus j tekstilés atlieky konteiner;.
29,8% apklaustyjy atsaké, kad perparduoda per elektroning parduotuve ,,Vinted ar per kitus
socialinius tinklus. 23,1% atsaké, kad nebeneSiojamus drabuzius atiduoda. 6,7% respondenty atsake,
kad iSmeta j bendra atlieky konteinerj. 1,9% atsaké, kad rubus maino su kitais zmonémis. Like 5%
apklaustyjy paliko savo asmeninius atsakymus. ¢ia respondentai pabrézia, kad su nebeneSiojama
apranga atsisveikina juos perparduodami per ,,Vinted* programéle arba iSmesdami j tekstilés atlicky
konteinerius ar atiduodami kitiems zZmonéms. Taip pat buvo sulaukta atsakymuy, jog riibai yra
perduodami organizacijoms uzsiimanc¢iomis labdara, arba, jei drabuziais gerai sugeria skyséius,
panaudojami buityje ar darbe kaip §luostés. Sie veiksmai rodo, kad vartotojai vis labiau siekia
sumazinti savo ekologinj pédsaka ir prisideda prie tvarios mados skatinimo. Ir tik maZza dalis vartotojy

6,7% elgiasi neatsakingai, todél ir toliau visuomeneg reikia Sviesti.

@ 3metu | bendra atlieky konteiner] ® Taip
@ I3metu  tekstiles atlieky konteiner] ®ne
Perparduodu per Vinted, kitus socialin Kartais
@ Mainau @ Fasitaiko
— @ Atiduodu ) @ Retai
‘ @ I3metu | tekstilés atlieky konteinerj ir p..
@ I3metu | tekstilés konteinerj, nuveZu j...
@ Naudojuosi ir tekstiles atlieku konreine....
12

a b

10 pav. a —,kaip atsisveikinate su nebenesSiojamais drabuziais?*; b — ,,ar daznai apsipirkinédami

nusiperkate daikty, kurie jums pasirodé patraukliis, bet néra jums reikalingi?“
Penktuoju klausimu siekiama issiaiskinti kaip daznai respondentai apsipirkinédami
nusiperka daikty, kurie jiems tuo metu pasirodé patrauklis, bet i$ tiesu néra jiems reikalingi (10 pav.
b). 55,8% apklaustyjy atsakeé, kad kartais nusiperka. 23,1% respondenty atsaké, jog tokio polinkio

neturi. 19,2% atsake, kad taip nutinka daznai. Sudé¢jus atsakymus kalbancius apie impulsyvuma
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perkant 55,8% ir 19,2% galime matyti, kad 75 % respondenty pasiduoda impulsyviems pirkimams,
SwedBank atlikti tyrimai rodo dar didesnius skaicius, kad spontaniskiems pirkiniams yra pasidave
bent 80% pirkéjy (Swedbank, 2020). Impulsyvumas literatiiroje apibréziamas kaip neplanuotas
pirkimas, vartotojo atsakas j stimulg, momentinis sprendimas, po kurio vartotojas iSgyvena emocines
ir/ar kognityvines reakcijas (Adamonyte, 2014). Sie duomenys atskleidzia, kad dauguma vartotojy
daznai pasiduoda impulsyviems pirkimams, kas gali turéti jtakos jy vartojimo jproc¢iams.

Sekanciu klausimu norima suzinoti kas skatina respondentus jsigyti daiktus, kurie jiems
galbiit net néra reikalingi (11 pav. a). 36,5% atsaké, kad juos labiausiai skatina zemos kainos ar
akcijos. 30,8% atsake, kad tokie pirkiniai atsiranda i§ noro pasilepinti. 11,5% apklaustyjy atsake, kad
juos skatina zmoniy rekomendacijos. 8,7% atsaké, kad mados tendencijos. 6,7% zmoniy jsigyja
nereikalingy daikty pamate jy reklamas. 1,9% respondenty atsake, kad nebitinai prasmingy daikty
nusiperka kolekciniais tikslais. 1 respondentas atsaké, jog ji skatina etiketés su uzrasu ,,Limituoto
leidimo*, o like 3% atsaké asmeniniais atsakymais, kuriuose teigia, jog nereikalingy daikty neperka.
I$ duoty atsakymy galima daryti i§vada, kad prasciausiai apgalvoti pirkiniai yra jsigyjami akcijy metu.

@ Reklamos @ Taip

@ Mados tendencijos. @ Ne
Zmoniy rekomendacijos. 15 dalies.

@ Noras pasilepinti-

@ Kolekciniai tikslai

@ CEtiketés su uZradu "Limitucto leidimo”

® Zemos kainos/akcijos.

@ Neperku nereikalingy drabuziy

@ 15 dalies, tafiau stengiuosi surasfi
daiktui paskirtj. PavyzdZiui, sunesioti
drabuZj namuose kaip kasdiene
apranga.

@ skauda &irdj labai, néra kur dét, mest irg
nesinori

12V
a b
11 pav. a — ,.kas jus skatina jsigyti daiktus, kurie jums galbiit net néra reikalingi?*‘; b — ,,ar jsigijus daikta,
kuriam nebuvo poreikio, jauciatés padare prasta sprendimg?“

Paklausus, ar jsigijus daikta, kuriam nebvo poreikio, jauciatés padarg prasta sprendimg (11
pav. b), 44,2% respondenty atsaké, kad i$ dalies. 36,5% apklaustyjy atsaké, kad jauciasi padare
klaidingg sprendima. 17,3% atsake, kad taip nesijaucia. Vienas respondentas (1%) atsake, jog tai jam
sukelia nerima, kadangi neturi daikto kur panaudoti, o iSmesti irgi gaila. Ta¢iau buvo sulaukta ir tokio
atsakymo, kad kiekvienam jsigytam daiktui yra stengiamasi rasti paskirtj. Gauti atsakymai parodo,
Jjog respondentams neapgalvoti pirkiniai daznai sukelia abejingumo jausma.

Astuntu klausimu buvo teirautasi respondenty nuomonés, ar Siuolaikinis Zzmogus tampa vis
labiau priklausomas nuo turimy daikty (materialiis daiktai nulemia zmogaus nuotaikg ir be tam tikry
Zzmogus jauciasi bejégis) (12 pav. a). 64,4% apklausos dalyviy sutiko su tuo atsakydami ,, Taip*. 25%
apklaustyjy atsaké ,,IS dalies” ir tik 9,6% atsakeé, jog priklausomybé nuo daikty neturi. Vienas
respondentas samprotaudamas teigia, jog atsiranda noras turéti tik tuos daiktus, kurie yra labiausiai
reikalingi. Norisi neturéti daug daikty, nes prie jy prisiriSama ir i§ to kyla problemos — tampa juos
sunku iSmesti, susidaro nepatogumai Kraustantis. Apzvelgus gautus atsakymus galima teigti, kad

Zmoneés jaucia kylancig priklausomybe nuo daikty.
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@ Taip
® Ne

I$ dalies.

@ WMobilaus telefono

@ Piniginés
Rakty

@ Higienos ir grozio produkty

@ Kuprines/rankinuko/nesiojamo krepsio.

@ |krovikliy

@ jei kalba apie jrenginius tai telefonas, je
telefonas tai reikia laido, jei apie
daiktiska santyk], turbat priklauso ir nuo
asmeniniy poreikiu, pvz. negaliu eit sp

@ IMan gal noras iSvis neturet daikty arb
turet ju labai maZai, tik esminius
dalykus. Tas noras kyla dél to, nes pri
daikty prisiri3i, negali iSmest, tampi
nebelankstus, pvz. negali lengvai
persikraustyti ir t.t

a b
12 pav. a — ,,kaip manote, ar Siuolaikinis zmogus tampa vis labiau priklausomas nuo turimy daikty?
(Materialts daiktai nulemia zmogaus nuotaika ir be tam tikry daikty Zmogus jauciasi bejégis)“; b — ,,nuo
kokio materialaus daikto, jisy manymu, Zmogus yra labiausiai priklausomas?*

Kitu klausimu buvo sprendziama nuo kokio materialaus daikto zmogus yra labiausiai
priklausomas (12 pav. b). Dauguma respondenty, 86,5%, atsaké, kad zmogui stipriausig
priklausomybe kelia mobilusis telefonas. 5,8% atsaké, jog nuo piniginés. 2,9% apklaustyjy atsake,
kad nuo rakty. Taip pat 2,9 % atsake, kad nuo higienos ir grozio prekiy. 1 respondentas atsake, jog
Zmonés tampa priklausomi nuo kuprinés,rankinuko ar nesiojamo krep$io. Gauti atsakymai atkreipia
démesj | tai, kad vieni daiktai neatsiejamai kelia poreikj kitiems — jei zmogui reikalingas telefonas,
jam tiek pat svarbus ir jkroviklis. Taip pat respondentas kalba apie aseminius poreikius: einant
sportuoti | sporto sale, atsiranda bitinybé su savimi neStis Sampiing, rankSluostj. Atsizvelgiant |
daugumos respondenty atsakymus galima daryti iSvada, jog zmogus labiausiai priklausomas nuo
mobilaus telefono.

Pasiteiravus, kokiam daiktui atsinaujinti/pakartotinai jsigyti respondentai jaucia didziausig
poreikj (13 pav. a), 50% atsaké, kad drabuziams. 26% apklaustyjy atsaké ,,Grozio prekéms®. 14,4%
respondenty atsaké, kad didziausig poreikj atsinaujinti jaucia telefonui. 6,7% atsaké, kad
aksesuarams. 1 respondentas teigé, kad tick drabuZziams, tiek aksesuarams. Dar vienas apklaustasis
atsake, kad tokio poreikio neturi. Atsizvelgus j gautus duomenis galima suprasti, jog daugumai kyla

noras atsinaujinti apranga.

@ DrabuZiams. @® Taip.
@ Telefonui. ® Ne
A Aksesuarams. 15 dalies.
14,4% @ Grozio prekems. @ Kaip kada, priklauso nuo situacijos, kie
— @ CrabuZiams ir aksesuarams jis bus reikalingas ta diena
@ Jokiems
@ ali
a b

13 pav. a —,.kokiam daiktui atsinaujinti/pakartotinai jsigyti jauciate didziausig poreikj?*; b —
»isivaizduokite iSeinate i§ namy visai dienai. Po kurio laiko suprantate, kad namie palikote savo kasdienio
naudojimo daikta. (Kaip telefona, piniging ar laikrodj) Ar tai jums sukelia nerimo jausma?*

Sekanc¢iame klausime respondentams yra pateikiamas hipotetinis klausimas: ,,Isivaizduokite
iSeinate 1§ namy visai dienai. Po kurio laiko suprantate, kad namie palikote savo kasdienio naudojimo

daiktg (telefona, piniging ar laikrod})“. Ir tuomet klausiama: ,,Ar tai jums sukelia nerimo jausma?*
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(13 pav. b). 58,7% apklaustyjy atsaké, kad tai jiems sukelia nerimo jausmg. 28,8% atsaké, kad i$
dalies. 11,5% respondenty atsaké, jog tokio jausmo $i situacija nesukelia. IS vieno respondento gautas
atsakymas, kad priklauso nuo to, kiek ta dieng pamirstas daiktas biity svarbus. I pateikty duomeny
galima daryti iSvada, kad mintis apie palikta svarby daikta namuose didziajai respondenty daliai
58,7% kelia nerima.

Dvyliktu klausimu siekiama issiaiSkinti ar respondentus lie¢ia vartotojiSkumo problema
(siekis jsigyti daikty, kuriy biity galima atsisakyti) (14 pav. a). Respondenty atsakymai rodo, kad
vartotojiSkumo problema palie€ia didele dali apklaustyjy: 44,2% 1§ dalies jaucia $ios problemos
buvima, 29,8% — ja jaucia, o tik 25% nepatiria Sios problemos. Tai atskleidZia, kad dauguma Zmoniy
susiduria su i$8ukiais, susijusiais su daikty jsigijimu, kuriy galéty atsisakyti. Toks elgesys gali buti
susijes su impulsiniu pirkimu, kai daiktai jsigyjami ne dél realiy poreikiy, o dél emociniy ar socialiniy
veiksniy. Tai gali lemti perteklinj daikty kaupimg ir vélesnj poreikj jy atsisakyti. Svarbu pazyméti,
kad Sie duomenys atitinka platesnes vartotojiSkumo tendencijas, kuriose Zzmonés daznai jsigyja

daikty, kurie véliau tampa nereikalingi.

® Taip @ Taip
@ Ne. ® Ne

15 dalies I8 dalies.
@ Stengiuosi pirkti atsakingai, tagiau

darydama kasmetinj spintos ir spinteliy

tvarkyma pastebiu, kad turiu
nereikalingy daikty. Neseniai stalciuje
suskaiciavau 6 l0pdaZius. Kam man ju
reikia?! Pirkdama kartais nejvertinu, kad
tam tikrg daiktg jau turiu..

a b
14 pav. a — ,.kaip manote, ar jus lieCia besaikio vartotojisSkumo problema? (siekis jsigyti daikty, kuriy biity
galima atsisakyti); b — ,,kaip manote, ar mados dizaineriai turéty kalbéti apie vartotojisSkumo sukeliamas
visuomengés problemas?

Galutiniu klausimu buvo pasidométa, ar, respondenty nuomone, mados dizaineriai turéty
kalbéti apie vartotojiSkumo sukeliamas visuomenes problemas (14 pav. b). 72,1% atsake, jog tai yra
tema, apie kurig dizaineriai turéty kalbéti. 21,2% apklaustyjy atsake, kad i§ dalies. 6,7% atsake, kad
ne. Duoti atsakymai leidZia suprasti, jog 1§ mados dizaineriy yra tikimagsi iSgirsti apie kylanciag
vartotojiSkumo problema.

Apklausos metu buvo siekiama iSsiaiskinti visuomenés poziiirj j vartotojisSkumg ir jo
keliamas problemas asmeniui. Gauti duomenys parodé, kad virs 60% zmoniy riibus perka kas ketvirtj
arba dazniau, nepaisant $iy rezultaty stebimas atsakingas respondenty pozitiris j aprangos pirkima,
daugiau nei 72% drabuzius dévi aprangg iki kol Sie susidévi. Gauta informacija leidzia teigti, jog
drabuziai yra jsigijami pakankamai daznai, tac¢iau dévimi atsakingai. Toliau, analizuojant dazno
apsipirkinéjimo tema, galima pastebéti, kad 75% respondenty susiduria su spontanisko pirkimo
problema. Paklausus, ar jsigijus daiktg, kuriam nebuvo poreikio, asmuo jauciasi padar¢ prastg

sprendima, 80,8% atsaké jog tai turi jtakos prastai savijautai. Tai rodo, kad dauguma Zmoniy suvokia
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impulsyvaus ar nereikalingo pirkimo neigiama poveikj jy emocinei biiklei. Labiausiai jauCiama
priklausomybé¢ nuo telefono, net 58,7% respondenty jausty didelj nerima palike teflong namuose.
Apibendrinant galima teigti, kad nereikalingas pirkimas daznai sukelia neigiamas emocijas
ir prastg savijautg. Siekiant iSvengti tokiy pasekmiy, svarbu ugdyti emocinj intelekta, kuris padéty
geriau suprasti ir valdyti asmeninius pirkimo jprocius. 72,1% respondenty pritaria, kad mados
dizaineriai per savo kuriamas kolekcijas gali prisidéti prie vartojimo sgmoningumo didinimo ir tvarios
mados skatinimo. Atsizvelgiant | atlikta tyrimg nuspresta atskleisti vartojimo kultliros iSraiskas

drabuziy kolekcijoje ,,Jprasta diena“.
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3.  MENINE - KURYBINE DALIS

3.1. Drabuziy kolekcijos ,,Iprasta diena“ kiirybinés idéjos pristatymas

Kiekvienas zmogus turi daikty, kurie jam yra svarbiis. Vienus materialinius dalykus
individas turéti renkasi, taciau yra daikty, kuriems jis tampa jpareigotas. Nepaisant to, kokia yra
apc¢iuopiamo objekto paskirtis, jo vartojimas gali iSugdyti biitinybe¢ daiktg jtraukti ] asmening ruting.
Kolekcija ,,Iprasta diena* yra jkvépta kasdienio vartojimo daiktais, be kuriy dazniausiai nepaliekami
namai. Drabuziy kolekcijg sudaro 5 modeliai, tai: laikrodis, saulés akiniai, cigaretés, raktai ir kavos

puodelis.

15 pav. Kolekcijos ,,Jprasta diena* emocinis koliazas (ang. Moodboard)

Kuriant kolekcijg remiamasi daikty siluetais, smulkiomis detalémis, bei dideliy masteliu (Zr.
15 pav.). Kuriamais kolekcijos ,,Jprasta diena“ modeliais siekiama perteikti slegiantj rutinos jausma.
Vartotojiskumo keliamai problemai atvaizduoti naudojamoOs masyvios daikty interpretacijomis,
vaizduojama, jog daiktai Zzmogy varzo bei laiko savyje.

Kuriama kolekcija yra siekiama zidirovui parodyti, kokig svarbig reik§me¢ materialiis dalykai
gali turéti jo gyvenime jam to nesuvokiant. Interpretuojant $ig mintj norima atkreipti démesj j zalg,

kurig daro vartotojiSkumas zmogaus gyvenimui.
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3.2. Vartotojo portretas

Kolekcijos ,,Jprasta diena“ vartotojas yra 25-30 mety vyras. Tal Zaismingas, dirbantis
kiirybinj darbg, atviras naujovéms, gebantis pritapti bet kokioje kompanijoje asmuo. Vaikinas moka
pasijuokti i§ saves, todél draugy biryje jis yra tas zmogus, kuris vadinamas kompanijos siela.

Biidamas su draugais mégsta Zaisti stalo Zaidimus, Zitiréti sporto varzybas bei Zaisti kompiuterinius

zaidimus. Pomégis — smulkiy daikty kolekcionavimas (16 pav.).

16 pav. Vartotojo portretas
Vartotojas yra punktualus, jam labai svarbi rutina. Palaikydamas ruting, vyras jauciasi
patenkintas savimi ir taip jprasming savo dieng. Jis vertina mazus dalykus gyvenime — gardus kavos
puodelis ryte, sportas, pasnekesiai su drauge po ilgos darbo dienos padeda pajusti ramybe.
Sio zmogaus pazifiros yra labai pla¢ios, kiekviena naujové jam yra jdomi, visur geba izvelgti
kazka gero. Nebijo apsirengti riibais, kurie atskleidzia jo charakterj ir jsitikinimus. Jis seka mados

tendencijas ir visada yra pasiruoses jomis puosti save ir Kitus.

3.3. Kolekcijos ,,Jprasta diena“ meniniai eskizai bei ieSkojimai

Kolekcijoje ,,Jprasta diena* sickiama atskleisti i§ vartotojiskumo kylanéig priklausomybés
probelma, vaizduojami daiktai, kurie pavergia zmogy. Kiekvienam kuriamam modeliui yra priskirtas
kasdienio naudojimo daiktas, kurio elementai matomi ant drabuziy. Visi kolekcijos modeliai turi savo
pavadinimus: ,,Laikrodis®, ,,Saulés akiniai®, ,,Cigaterés®, ,,Raktai®, ,,Kavos puodelis*. Sios kolekcijos
idéjai iSreik$ti buvo pasirinktas avangardinis stilius. Drabuziai néra pritaikomi kasdieniam

nesiojimui, jais siekiama sukelti diskusija apie vartotojiSkumg ir priklausomybe nuo daikty.
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Kolekcijos modeliams jgyvendinti naudajamasi daikty, atitinkanc¢iy modeliy pavadinimus, siluetai,
detaliy formos, pasikartojimai ant audinio, daikty imitacijos dideliu masteliu perteikiamos ant
drabuziy. Spalvynas nustatytas pagal tai, kaip kiekvienas i§ minéty daikty yra jprastai vaizduojamas
gyvenime ar kiiryboje — standartinis kavos puodelis yra baltas, cigaretés jprastai yra baltos su
oranzinés spalvos filtru ir pan. Tokio spalvyno idéja kilo 1§ siekio neiSaukstinti daikty prasmeés,
parodyti, jog daiktas yra tiesiog materialus objektas, kuris neturéty valdyti Zmogaus gyvenimo.

Pirminiai kolekcijos eskizai pateikti 17 paveiksle.

17 pav. Pirminiai kolekcijos ,,]Jprasta diena“ eskizai

Kiekvienas kolekcijos modelis vaizduoja kaip daiktai savaip pasiglemzia zmogy. Modelis
»Laikrodis“ (18 pav. a) rodo kaip materialiis dalykai, kaip brangiis laikrodziai, gali supancioti j savo
zvilgancias pagundos pinkles. Brangenybiy siekiantis zmogus nevertina laiko, kuris nepaliaujamai
tirpsta jam i$ po kojy. Kitu modelu ,,Saulés akiniai* (18 pav. b) perteikiama mintis jog daugelis daikty,
kaip ir saulés akiniai, yra vienprasmiai ir greitai atsibostantys. Individas gali turéti jvairiausiy rémeliy,
spalvy ar prekés zenkly saulés akiniy, bet jie vis tiek visi turés tg pacia paskirtj — bus dévimi ant veido.
Model;j ,,Cigaretés® (18 pav. c) interpretuojama priklausomybé nuo daikty ir priklausomybés nuo
zalingy jproCiy sasaja. Ketvirtasis modelis ,,Raktai” (18 pav. d) vaizduoja Zmogaus tiesioginj
priklausyma nuo rakty. Raktai visada privalo biiti Salia asmens arba jam Zinomoje vietoje, kitaip jis
netenka prieigos prie svarbiausiy savo gyvenimo uzrakty, kaip namai, masina ar seifas. Paskutinis
modelis ,,Kavos puodelis® (18 pav. ) simbolizuoja ne tik Zmogaus priklausomybg¢ nuo kavos i$ jo

mégstamiausios puodelio, bet ir tai, jog daiktams yra leidziama nulemti savijauta ir emocijas.
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Kiekvienas ant modelio vaizduojamas puodelis yra lyg vis kita vartojancio zmogaus viltis atsigérus
pakeisti jauCiamg biiseng — pasijusti geriau, nemalSinti alkj, prasibudinti ir pns.

Kiekvienas kolekcijos modelis perteikia kaip nepastebimai zmogus tampa priklausomas nuo
materialiy dalyky. Yra siekiama zitrovui, kad materializmas atneSa ne tik dziaugsma ar

pasitenkinimo jausma, bet ir slaptai késinasi j individo vertybes ir ilgalaike laim¢ (18 pav.).

d e
18 pav. Kolekcijos galutiniai eskizai a — ,,Laikrodis*; b —,,Saulés akiniai“; ¢ —,,Cigaretés; d —,,Raktai*; e

—,,Kavos puodelis*

Siais laikais, kai dél nykstancio tradiciniy vertybiy puoseléjimo vis labiau terSiasi pasaulis,

yra svarbu kalbéti apie vartotojiSkumo skatinamas problemas. Kolekcijos ,,Jprasta diena“ pildoma
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1d¢ja kelia klausima — ar daiktai, kuriuos Zzmogus turi, priklauso jam, ar Zzmogus priklauso daiktams?
Kiekvienu kolekcijos modeliu nagrin¢jama kaip skirtingai daiktai pasisavina Seiminikg, kokia
uzslépta nasta uzkrauna jo kasdieniame gyvenime. Kolekcijos ,,Iprasta diena“ koncepcijai iSpildyti
yra pasirinkta siburi technika, aplikacijy siuvimas ant gaminio, kuriami audinio dizainai sublimacijai,
naudojama jvairi furnitira, kuri padeda iSreiksti daikty savybes. Detalesnis modeliy technologinis

kiirimo procesas aprasomas sekanc¢iame skyriuje.
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4. TECHNOLOGINE DALIS

4.1. DrabuZziy kolekcijos ,,Iprasta diena“ medZiagy kiirybiniai ieSkojimai ir technologiniai

ypatumai

Kolekeijos ,,Jprasta diena“ audiniy ir spalvyno pasirinkimas paremtas kasdienio vartojimo
daiktais. Pagrindiniai perteikimo metodai siekiant jgyvendinti kirybin¢ idéja: daikto silueto
panaudojimas konstruojant drabuzj, didelio mastelio daikty pasikartojantis vaizdavimas ant drabuzZio,
daikty motyvy ir detaliy imitacijy panaudojimas siekiant iSreikSti mintj, kad daiktas pasisavina
Zzmogy. VartotojiSkumo priklausomybé daiktams perteikiama audinio dizaino paieskomis, tokiomis
kaip organzos perdarymas §ibori technika, siekiant pavaizduoti garuojancig kava, kelniy susegimas
ziedeliais, imituoja rakty sgvarzéles, sublimacija ant medziagos, perteikia pabirusio laiko sagvoka (zr.
4.1.1 lentelg).

4.1.1 lentelé. Modeliai bei jy audinio dizaino paieskos

Modelis ,,Raktai* Modelis ,,Laikrodis*

Modelis ,,Kavos puodelis*

@

Vaizduojamas garuojancios kavos
efektas, naudojama Sibori
technika - | organzos audinj
susukamos sagos ir audinys
iSverdamas. Gautas medziaga
prisiuvama ant mezginio.

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus

Modelio ,,Raktai* kelniy kle$nés
atskiriamos nuo virSutinés dalies

Ant balto audinio sublimuojamas
per  ,,Photoshop“  programag
sukurtas audinio dizainas, kuris
vaizduoja pabirusj laika.

ir susegamos uzsegamais
kabliukais imituojant  kaip
ziedeliu yra susegami raktai.

Kolekcijos kiirimui pasirinktos medziagos ir audiniai — mezginys su pukeliu, poliesterinis
audinys sublimavimui, dirbtiné oda, trikotazas, medviln¢, gabardino audinys, impregnuoti audiniai,
organza. Taip pat panaudojami sintetinis vatinas ir sintetinis kamsalas, kuriy pagalba yra i$laikomos

formos, iSgaunamas reljefinis pavirSius (zr. 4.1.2 lentele).
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4.1.2 lentelé. Modeliy gamybai reikiamos medziagos, furnitiira
Medziagos
Modelis |Asortimentas| Pagrindinés (vir§aus) Pagalbinés fo
v v Furnitira
medZiagos medZiagos
DZemperis TrikotaZas su pukeliu - Sitlai; Spaudés
Laikrodis Kelnés Poliesterinis audinys - Sitlai; Guma
Antpeciai Trikotazas; Dirbtiné oda | Sintetinis kamsalas Sitilai; Spaudés
UZztraukiamas . N Pamusalas i iy
Cigaretés | dZemperis Trikotazas Sintetinis vatinas Sitlai;Uztrauktukas
Kelnés Trikotazas - Siulai; Guma
Saulé Marskin¢liai Medvilninis audinys - Sialai
aljl‘; I‘; Kelnés Poliesterinis audinys | Klijinis jdéklas | Sialai; Spaudé; Uztrauktukas
Korsetas Oda - Metaliniai pusziedziai; Virvelé
Palaidiné Trikotazas Klijinis jdéklas Sitlai
Kelnes Gabardino audinys | Klijinis jdeklas | >'0ials Guma; Dideles akutés
Raktai _ Uzsegami kabliukai
Impregnuoto audinio <
. ) i . Pamusalas i
Liemené blogoji pusé L . Sitlai
. Sintetinis vatinas
Impregnuotas audinys
Striukeé Impregnuotas audinys _ Pamusalas Sialai; Uztrauktukas
Sintetinis vatinas
Kavos Kelnés Qrganvzos audlnys. - Sitlai; Guma
- Trikotazas su pikeliu
puodelis v
Pamusalas;
Apykaklé Impregnuotas audinys | Sintetinis vatinas Sitilai
Sintetinis kamsalas

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus

Kolekcijos modeliams jgyvendinti naudojamos Siuvimo masinos ir Kita speciali jranga, tai:

pramoniné tiesiasitlé ir buitiné siuvimo masinos, krasto apmétymo masina, pramoniné lyginimo

sistema ir furnitiiros tvirtinimo rankinis presas su puansonais, skylamusis (zr. 4.1.3 lentele).

4.1.3 lentelé. Kolekcijos kiirimui naudojami jrenginia

Laikrodis Cigaretés | Saulés akiniai Raktai Kavos puodelis
wn)
A = s .4 ,LE %) ‘Q NO Q
Irenginiai g 'é "E é E '§ % '§ g -g é 5 %) é iﬁ
S|2|ElE8E % 2|els|g|E|ElgE
A < |88 = X | g a7 <
-
Pramoniné tiesiasitilé x | x % | x| x x| x | x | x x| x| x| x
masina (JACK 4F)
Krasto apmétymo masina X X i X X X X ) X X X X X )
(JACK E4S)
Pramoniné lyginimo
sistema (BIEFFEE MAXI | x | X X | X | X X | X - X X | X X X X
VAPOR BF004)
Furnitiiros tvirtinimo
rankinis presas su - - X - - - X | X - X - - - -
puansonais, skylamusis

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus
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aprasymai, techniniai eskizai bei lekaly bréziniai.

4.2. Modeliy aprasSymai ir ju specifikacijos

Modelj sudaro dZzemperis, kelnés ir antpeciai.

4.2.1. Modelis ,,Laikrodis*

Siame poskyryje yra pateikiami i§samis kolekcijos ,,Jprasta diena“ modeliy technologiniai

Tiesaus silueto dzemperis. llgis iki kluby. Rankovés jsifitinés, vienasitlés, ilgos Su

prisiutiniais rankogliais. Apykaklé — stové. Ant dZzemperio peciy juostoje jdétos spaudés antpeciams

prisegti (zr. 19 pav.)

19 pav. Kolekcijos modelis ,,Laikrodis*

4.2.1.1 lentelé. Dzemperio lekaly bréziniai

Lekalo Lekal-o De?%!w‘ Lekaly bréziniai
nr. pavadinimas | skai¢ius
Kolekcijos modelis ,,Laikrodis® — dZemperis

1. Nugara 1 - [ 4. 7]

2. Priekis 1 \ / L. :
, ]
I

3. Rankové 2 j i ! ’

4, Stove 1 |

5. Juosmuo 1 ! |

6. Rankogalis 2 l 2

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus
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Tiesaus silueto kelnés. Prisititinis juosmuo su jverta guma. Kelniy ilgis iki kauliuko. Apacia

apdorota masininiu peltakiu (zr. 20 pav.)

20 pav. Kolekcijos modelis ,,Laikrodis*

4.2.1.2 lentelé. Kelniy lekaly bréziniai

Lekalo | Lekalo ) Detaliy Lekaly bréZiniai
nr. pavadinimas | skaicius
Kolekcijos modelis ,,Laikrodis® — kalnés
| % !

1 Prleklr}é 5

puselé 1,

UZzpakaliné

2 2

puselé
3. Juosmuo 1

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus
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Antpeciai apvalios formos. Antpeciai ant dzempetio prisegami spaudémis. Dekoruoti

juostomis, kuriomis sujuosiamas kiinas (zZr. 21 pav.)

21 pav. Kolekcijos modelis ,,Laikrodis*
4.2.1. lentelé. Antpeciy lekaly bréziniai

Lekalo Lekalo Detaliy e
nr. pavadinimas | skaiCius Lekaly bréZiniai
Kolekcijos modelis ,,Laikrodis® — antpeciai

1. Priekis 2
2. Nugara 2

Dekoratyviné @ @
3. : 2

detalé 1

Dekoratyviné
4. detalé 2 2
5. Juosta 1 1 | b )

[« |

6. Juosta 2 1 | '3 .|
7. Juosta 3 1 J
8. Juosta 4 1

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus

4.1.3 Modelis ,,Cigaretés

Modelj sudaro dZzemperis ir kelnés
Tiesaus silueto dzemperis, ilgis iki kluby. Rankovés jsifitinés, vienasitlés, ilgos su

prisiiitiniais rankogaliais. Apykaklé — stoveé. Uzsagas — uztrauktukas. DZemperio apacioje prisiiitinis
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juosmuo. DZemperio priekio, nugaros ir rankovés detalés sukonstruotos sukarpant jas j atskiras dalis

sujungiant jas skirtingais atsitiktiniais auks¢iais. (zr. 22 pav.)

22 pav. Kolekcijos modelis ,,Cigaretés*

4.2.2.1 lentelé. DZzemperio lekaly bréziniai

Lekalo Lekalo Detaliy v
nr. pavadinimas | skaiius Lekaly breziniai
Kolekcijos modelis ,,Cigaretés” — uztraukiamas dzemperis
1. Priekis 2
2. Nugara 2 —
3. Rankoveé 2 N /
4. Stové 1 — | [ ] E
5. Juosmuo 1 m — —j D I
(4 13 L P
6. Rankogalis 2

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus

Tiesaus silueto kelnés. Prisifitinis juosmuo su jverta guma. 11gis — iki ¢iurny. Kelniy detalés
padalintos j keturias dalis. Sios keturios dalys padalintos j dar 4 dalis vertikaliomis ir horizontaliomis
juostomis. Kelniy apacioje, paskutiné juosteliy eilé nesusiita tarpusavyje sudaranti atvirus skeltukus

(zr. 23 pav.)
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23 pav. Kolekcijos modelis ,,Cigaretés*

4.2.2.2 lentelé. Kelniy lekaly bréziniai

Lekalo Lekalo Detaliy v
. . Lekaly bréziniai
nr. pavadinimas skaiCius
Kolekcijos modelis ,,Cigaretés® — kelnés
1 Priekiné puselé ) | 9: vl

(1-as ketvirtadalis) r E [2

Priekiné puselé [ | >

2 (2-as ketvirtadalis) 2 28 ﬁ % g
ﬁ_\

Priekiné puselé

: (3-as ketvirtadalis) r ]
Priekiné puselé
4 (4-as ketvirtadalis) 2 L. HHD t UUU bs
Uzpakaliné puselé L | [l

(1-as ketvirtadalis)

N
|

L

Uzpakaliné puselé

]

‘ L]

6. (2-as ketvirtadalis) 2 3. ]
L]

Uzpakaliné puselé 2 —
(3-as ketvirtadalis) ‘

Uzpakaliné puselé 2 i
(4-as ketvirtadalis) 4. w

9. Juosmuo 1 L L

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus



4.1.4 Modelis ,,Saulés akiniai*

Model; sudaro marskinéliai, kelnés ir korsetas.
Marskinéliai tiesaus silueto. Rankovés jsiiitinés, vienasiiilés, trumpos. Apykaklé apvali (zr.

24 pav.).

24 pav. Kolekcijos modelis ,,Saulés akiniai‘

4141 lentelé. Marskinéliy lekaly bréziniai
Lekalo Lekalo Detaliy v
nr. pavadinimas | skaiCius Lekaly bréziniai
Kolekcijos modelis ,,Saulés akiniai - marskinéliai
1. Nugara 1
{ .
| |
2. Priekis 1 { :
I |
| I
I 2. |
3. Rankoveé 2 i I l ” T
| :
| |
. I
4, Stové 1 | I

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus
Kelnés tiesaus silueto. Juosmuo prisiatinis. 1lgis — iki kauliuko. Uzsagas — uztrauktukas ir
spaud¢é juosmens dalyje. Kelniy priekyje Soninés kisenés. Uzpakaliné kelniy puselé su trikampio

formos pajuosmeniu. Apacia apdorota masininiu peltakiu (zr. 25 pav.).
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25 pav. Kolekcijos modelis ,,Saulés akiniai‘

4.2.3.2 lentelé. Kelniy lekaly bréziniai

Lekalo |  Lekalo | Detaliy Lekaly bréziniai
nr. pavadinimas | skaicius
Kolekcijos modelis ,,Saulés akiniai* — kelnés
Prekiné l B * |
1. . 2
pusele _l,
9 UZpakaliné 5 A @
' puselé ’
3. Pajuosmenys 2
4 2
Praplatinimo
4 detalé 2
5. Juosmuo 1
o | Pk |
Sonelis
7. Kisené 2
Uzsago
8 lystele 1 —

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus
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Korsetas iskirptas i§ vientiso odos gabalo. Korseto nugaroje iSmustos metalinés akutés per

kurias jis yra suvarstomas virvute (Zr. 26 pav.)

UD

(=
(o
COCD
0D

26 pav. Kolekcijos modelis ,,Saulés akiniai‘

4.2.3.3 lentelé. Korseto lekaly bréziniai

Lekalo Lekalo Detaliy
nr. pavadinimas | skaiCius
Kolekcijos numeris ,,Saulés akiniai® — korsetas

OO0
(I Do YD

1. Korsetas 1 D m m G
OHCI0CDOO

Mj

Lekaly bréziniai

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus

415 Modelis ,,Raktai¢

Model; sudaro palaiding, kelnés ir liemené.
Palaidiné tiesaus silueto. Ilgis — iki kluby. Rankoves jsiiitinés, vienasitlés, ilgos. Rankovés

virSutinéje sitiléje jsititos dekoratyvinés detalés. Be apykaklés, priekaklis apvalus (zr. 27 pav.)
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27 pav. Kolekcijos modelis ,,Raktai‘

4.2.4.1 lentelé. Palaidinés lekaly bréziniai

Lekalo | Lekalo | Detaliy Lekaly bréziniai
nr. pavadinimas | skaicius
Kolekcijos modelis ,,Raktai‘ — palaidiné
1. Priekis 1
I
2. Nugara 1
/l &,
Rankovés ) h, ;
3. priekiné 2 A
puse
Rankovés
4. nugariné 2
puseé 1
Rankovés I
5. dekoratyviné 2
detalé
6. Priel_<ak|io 1
apsiuvas

Pastaba: lentel¢ sudaryta darbo autoriaus

Tiesaus silueto kelnés. Prisiitinis juosmuo su jverta guma. Ilgis iki kojugaliy. Virs keliy

kelnés perskirtos. | virSuting ir apating kelniy dalis jdétos akutés, kelniy dalys sujungiamos

uzsegamais kabliukais (Zr. 28 pav.).
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28 pav. Kolekcijos modelis ,,Raktai*

4.2.4.2 lentelé. Kelniy lekaly bréziniai

Lekalo Leka!o Det%l.lu‘ Lekaly bréziniai
nr. pavadinimas | skaiius
Kolekcijos modelis ,,Raktai“ — kelnés
L 3]
1 Prleklr}e 5 a 2.
puselé
2 Uzpakal.mé 5 —
puselé
3. Juosmuo 1

Pastaba: lentel¢ sudaryta darbo autoriaus
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Staciakampio silueto liemené su petneSomis. Ant liemenés priekio ir nugaros prisititos

dekorortyvinés detalés (zr. 29 pav.).

29 pav. Kolekcijos modelis ,,Raktai*

4.2.4.3 lentelé. Liemenés lekaly brézZiniai

Lekalo Lekaly Detaliy

s er Lekaly bréziniai
nr. pavadinimas | skaiius

Kolekcijos modelis ,,Raktai“ — liemené

1. Priekis 2 1. 3.

2. Nugara 2

3. Petnesos 4
Dekoratyviné
4. detalé 6

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus

4.1.6 Modelis ,,Kavos puodelis*

Model; sudaro striuke ir kelnés.
Tiesaus silueto striuké. Ilgos, reglano Kirpimo rankovés. Striukeés ilgis iki kluby. Apykaklé
— stové. Uzsegama uztrauktuku. Striukés priekis, nugara ir rankovés klostuotos, klostés tvirtinamos

rankiniu dygsniu (zr. 30 pav.).
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30 pav. Kolekcijos modelis ,,Kavos puodelis*

4.2.5.1 lentelé. Striukés lekaly bréziniai

Lekalo Lekalo Detaliy
nr. pavadinimas | skaicius
Kolekcijos modelis ,,Kavos puodelis™ — striuké

1. Rankové 4
4
2. Nugara 2 '

3. Priekis 4

Lekaly bréziniai

4. Stove 2

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus
Tiesaus silueto kelnés. Ilgis iki kauliuko. Prisiiitinis juosmo su jverta guma. Ant kelniy

prisittas raukslétas organzos virSutinis sluoksnis (zr. 31 pav.)
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31 pav. Kolekcijos modelis ,,Kavos puodelis*

4.2.5.2 lentelé. Kelniy lekaly bréziniai

Lekalo | Lekalo | Detaliy Lekaly bréziniai
nr. pavadinimas | skaiius
Kolekcijos modelis ,,Kavos modelis“ — kelnés
L g ]

1 Pl‘leklr}é 2

puselé &

1 '

2 Uzpakal'me 2

puselé

Virsutiné

3. kelniy detalé 4
4. Juosmuo 1

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus

smakro. Apykaklés Sone prisitita dekoratyviné detalé (rankenélé). (zr. 32 pav.)

Uzdétiné apykakle. IS priekio apykaklés ilgis mazdaug iki kriitinés vidurio. Aukstis iki




S

32 pav. Kolekcijos modelis ,,Kavos puodelis*
4.2.5.3 lentelé. Apykaklés lekaly bréziniai

Lekalo Lekal.o De‘F%I_u} Lekaly bréziniai
nr. pavadinimas | skaiius
Kolekcijos modelis ,,Kavos puodelis™ — apykaklé
1. Priekis 2
|
| 5.
2. Nugara 2 {
|
Priekio
3. peties dalis 2
Nugaros
4 peties dalis 2
Apykaklés
5. virSutiné 2
dalis
Dekoratyvine
6. detalé 2
(rankenéle)

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus
Technologinés dalies skyriuje pateikiami visy 5 kolekcijos modeliy iSsamiis technologiniai
apraSymai — techniniai eskizai, lekaly bréziniai, modeliy sudétinés dalys. Sekan¢iame skyriuje

apraSoma kolekcijos ,,Jprasta diena* fotosesija.

4.2 Kolekcijos ,,Jprasta diena* fotosesija

Kolekcijos ,,Iprasta diena® idéjai jgyvendinti buvo pasirinktas Juozo Tumo Vaizganto
memorialinis butas-muziejus. Kadangi kolekcijos modeliai simbolizuoja daiktus, buvo siekiama
iSnaudoti jrengto kambario erdve, kur jie susiliety su aplinka, atrodyty, lyg yra ten, kur jiems ir vieta

(zr. 33 pav.).
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Kolekcija Siekiama perteikti mintj, jog daiktai nepajauciamai pasisavina zmogy, todél
naudojama natirali Sviesa ir jprastas kambario lempy apSvietimas. Fotosesijos i$pildymas, kaip ir pati
kolekcija, perpildytas paprastumo — modeliy jvaizdziai natiiralistiniai be i$Saukian¢io makiazo ar
ekstravagantisky Sukuoseny, fotografijos stokoja judesio. Tuo siekiama sukurti jprastg kasdieniskos
atmosferos jausma.

, {N

By

E
33 pav. Kolekcijos ,,Jprasta diena* fotosesija

Prie kolekcijos jgyvendinimo prisidéjo fotografé Ruta Jurgaityté, makiazo specialisté
Emilija Piekautaité, modeliai Orintas BertaSius, Augustas Svedas, Herkus Kuisys, asistenté Marija

Kleizaité. Nuotraukos retusuotos minimaliai, daugiau fotosesijos nuotrauky pateikiama priede nr. 2.
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5. EKONOMINE DALIS

Ekonominéje dalyje apskaiciuoti kolekcijos ,,Iprasta diena“ modeliy igyvendinimo savikaina
bei bendra projekto verte. ApskaiCiuojamos tiesioginés ir netiesioginés projekto islaidos, kurias
sudaro pagrindinés ir pagalbinés medziagos, uzsakovo mokamas autoriaus atlyginimas, elektros

energijos sgnaudos, iSlaidos kelionéms ir kitos smulkios islaidos jrankiams (zr. 5.1 lentele). [Ssamius

medziagy jkainiy ir uzsakovo mokamo autorinio atlyginimo skai¢iavimus galima rasti 3 priede.

5.1 lentelé. Tiesioginiy ir netiesioginiy islaidy apskaic¢iavimai

Eil. nr. TPy ISlaidy pavadinimas Suma, Eur.
Tiesioginés iSlaidos:
1. Pagrindinés medziagos 361
2. Uzsakovo mokamas autorinis atlyginimas 1527,6
IS viso: 1888,6
Netiesioginés iSlaidos:
1. Pagalbinés medziagos ir jrankiai 20
2. Elektros energijos sanaudos patalpy ap$vietimui bei apSildymui 180
3. I8laidos kurui, kélionéms (audiniy, pagalbiniy jrankiy pirkti) 30
4, Kitos islaidos (sublimacija, adatos, kreidos, smeigtukai ir kt.) 35
IS viso: 265
IS viso: 2153,6

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus

Apskaiciavus tiesiogines ir netiesiogines iSlaidas gaunama projekto darby savikaina, pagal
kurig galima skaiciuoti projekto pardavimo kaing (zr. 5.2 lentel¢). Pardavimo kaina padeda svarstyti
ar apsimoka vystyti projekta.

5.2 lentelé. Projekto pardavimo kainos apskaiciavimai

Eil. nr. | Projekto vertés struktiira Suma, Eur.
1. Projekto darby savikaina 2153,6
2. Pelnas 30% 646
Projekto pardavimo kaina 2799,6

Pastaba: lentel¢ sudaryta darbo autoriaus

Atlikus kolekcijos ,,Jprasta diena* projekto pardavimo kainos skaiciavimus, gauta galutine
projekto verté — 2799,6 Eur. Vieno modelio savikaina — 430,72 Eur, o vieno modelio verté¢ —
559,92 Eur. DidZiausias projekto sgnaudas sudaré darby savikaina — 2153,6 Eur. Pagal gautus

apskaiciavimus galima teigti, jog projekto galutiné kaina atitiko liikescius.
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ISVADOS IR REKOMENDACIJOS

1. Vartojimo kultiiros sgvoka apibréziama trimis perspektyvomis. Pirmoji kalba apie
gaminamus daiktus, kurie tampa biitinybe zmoniy gyvenime, antroji apie zmogaus materialinio
pasitenkinimo paieskas kuri atsikleidZzia per turimy daikty verte, trecioji — perspektyva tyrinéja
7mogaus emocing bisena jsigijus daikta. Siuolaikingje visuomenéje besaikiu vartotojiskumu
sickiama pasitenkinimo ir pranasumo jausmo, pastarasis daznai identifikuojamas kaip
priklausomybé. Kiréjai B. Kruger ir K. Oldenburgas per savo kiirinius pasakoja, kad vartotojiska
kultora yra paremta reklama — kiiréjai teigia, kad graZiai pateiktas produktas visada bus perkamas.
Menininkai E. Varholas ir D. Hirstas kalba apie Zmoniy skirstymg pagal jy finansing padét] ir
samprotauja apie laikinuma — nesvarbu koks brangus bty daiktas, po mirties jis netenka prasmés.

2. Atlikus mados lauko analogy analize buvo apzvelgti mados dizaineriy Rei Kavakubo,
Vivianés Vestvud, DZeremio Skoto ir Viktoro Horstingo su Rolfu Snojerenu kiriniai, galima tegti,
jog madoje vartotojiskumo tema yra placiai interpretuojama. R. Kavakubo sickia perteikti idéja, jog
vartotojiskoje visuomenéje, dél komercinio pasaulio, iSkreipiamas idealios moters paveikslas.
V. Vestvud kalba apie perteklinio vartojimo zalg gamtai ir skatina zmones susimastyti dél pasaulio
ateities. D. Skoto, V. Horstingo ir R. Snojereno kiiryboje galima jzvelgti kaip vartojimo kultira yra
paSiepiama. Vartojimo kultiira dizaineriy darbuose yra naudojama kaip jrankis skleisti Zinute deél
nykstanc¢iy vertybiy arba pasiepti naivig visuomeneg.

3. Apklausos metu buvo nustatyta, kad 75% respondenty pasiduoda impulsyviems
pirkiniams. Atliktas tyrimas atskleidé, kad respondentai daznai gailisi padar¢ prasta sprendima,
suprantg apie vartotojiSkumo pasekmes, 0 tai rodo apie visuomenés sgmoningéjimg. Todél mados
dizaineriai gali prisidéti prie minétos problemos vieSinimo su tuo sutinka ir didZioji dalis apklaustyjy,
72,1% respondenty mano, jog mados dizaineriai turéty gvildenti vartotojisSkumo tema savo kiiryboje.

4. Kolekcijos ,Jprasta diena“ kalba dél vartotojiskos visuomenés keliamus sunkumus.
Kiekvienas kolekcijos modelis turi savo pavadinima, tai: ,,Laikrodis*, ,,Cigaretés®, ,,Saulés akiniai®,
»Raktai“, ,Kavos puodelis“. Kolekcijoje isdidinto mastelio pagalba siekiama parodyti —
priklausomybe keliancius daiktus, jy formas bei siluetus. Siuvant modelius buvo naudojamos Sibori
technika, aplikacijos. Audinio dizainas kuriamas pasitelkiant ,,Procreate” ir ,,Photoshop*
programomas. Kolekcija ,,Jprasta diena® skatinama susimastyti, ar materialiniai siekiai neuzgozia
tikryjy gyvenimo vertybiy.

[Sanalizavus menininkiy darbus, mados dizaineriy kurtas kolekcijas bei atlikus tyrimag
galima pastebéti, kad vartojimo kultiiros isSaukiamos problemos yra placiai diskutuotinos ir kenkia
Zmogaus emociniai biisenai ir pasauléziiirai. Rekomenduojama kiiryboje Snekéti apie vartotojisSkumo
keliamas problemas, nes tai yra geras kelias siekiant apsaugoti planeta nuo tarSos ir ugdyti savo

Zzmogiskasias vertybes.
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PRIEDAI



1 priedas.
Apklausa

Sveiki, esu Justas Astasveskis, mados dizaino studijy programos ketvirtakursis Kauno
kolegijoje. Siuo metu rasau bakalauro darba, kurio tema yra "Vartojimo kultiiros israiska drabuziy
kolekcijoje "Jprasta diena".". Siuo tyrimu siekiu jvertinti Zmoniy pozidrj j vartotojiskuma ir jo
keliamas problemas.

Anketa yra konfidenciali ir anonimiSka. Pildydami anketos klausimus uztruksite ne ilgiau
kaip 7 minutes.

Pasirinkdami atsakymg "Kita...", paraSykite savo asmeninj atsakymg ir, jeigu galite,
pakomentuokite placiau.

Acit jums!

1. Kokia jusy lytis?

e Vyras;
e Moteris;
e Nenoriu atskleisti.

2. Kaip daznai perkate drabuzius?

Perku karta per diena;

Perku karta per savaite;

Peku du kartus per ménesj;

Perku karta per ménesj;

Peku kas ketvirtj;

Perku karta per pus¢ mety;

Perku karta per metus.

Jei galite pakomentuokite placiau.

3. Kiek kartu uzsidedate jsigytus drabuzius:

Vieng karta;

Nuo 2 iki 4 karty;

Nuo 5 iki 10 karty;

Nuo 11 iki 20 karty;

Perku atsakingai, todé¢l drabuzius déviu kol susidévi;
Neuzsidedu nei karto.

4. Kaip atsisvekinate su nebeneSiojamais drabuziais:

[Smetu j bendrg atlieky konteinery;

[Smetu j tekstilés atlieky konteinery;

Perparduodu per Vinted, kitus socialinius tinklus;
Mainau;

Atiduodu;

Kita;

Jei galite pakomentuokite placiau.



10.

Ar daznai apsipirkinédami nusiperkate daikty, kurie jums pasirod¢é patrauklis, bet néra

reikalingi?

e Taip;

e Ne;

o Kartais;

e Jei galite pakomentuokite placiau.

Kas jus skatina jsigyti daiktus, kurie jums galbiit net néra reikalingi?

Reklamos;

Mados tendencijos

Zmoniy rekomendacijos;

Noras pasilepinti;

Kolekciniai tikslai;

Etiketés su uzrasu ,,Limituoto leidimo*;
Zemos kainos / akcijos;

Jisy asmeninis atsakymas ...

Ar jsigijus daiktg, kuriam nebuvo poreikio, jauciatés padare prasta sprendimg?

e Taip;
e Ne;
e Kartais;

e Jei galite pakomentuokite placiau.
Kaip manote, ar Siuolaikinis zmogus tampa vis labiau priklausomas nuo turimy daikty?

(Materialts daiktai nulemia Zmogaus nuotaikg ir be tam tikry daikty Zmogus jauciasi bejégis)

Taip

Ne;

IS dalies;

Jei galite pakomentuokite placiau.

Nuo kokio materialaus daikto, jiisy manymu, Zmogus yra labiausiai priklausomas?

Mobilaus telefono;

Piniginés;

Rakty;

Higienos ir grozio produkty;
Kuprinés/rankinuko/nesiojamo krepsio;
Ikrovikliy;

Kita.

Kokiam daiktui atsinaujinti/pakartotinai jsigyti jauciate didZiausia poreikj?

Drabuziams;
Telefonui;
Aksesuarams;

Grozio prekéms;

Kita. (juisy atsakymas)



11.

12.

13.

14.

Isivaizduokite iSeinate i$ namy visai dienai. Po kurio laiko suprantate, kad namie palikote savo

kasdienio naudojimo daikta. (Kaip telefona, piniging ar laikrodj) Ar tai jums sukelia nerimo

jausmg?

e Taip;

e Ne;

o IS dalies:

e Jei galite pakomentuokite placiau.

Kaip manote ar jus liecia besaikio vartotojiskumo problema? (siekis jsigyti daikty, kuriy buty

galima atsisakyti)

Taip;

Ne;

I§ dalies:

Jei galite pakomentuokite placiau.

Kaip manote, ar mados dizaineriai turéty kalbéti apie vartotojiSkumo sukeliamas visuomenés

problemas?

e Taip;

e Ne;

e 3 dalies;

e Jei galite pakomentuokite placiau.
Koks jiisy amzius?

Iki 18 mety;

Nuo 19 iki 23 mety;
Nuo 24 iki 30 mety;
Nuo 31 iki 45 mety;
Nuo 46 iki 60 mety;
Nuo 61 mety.



2 priedas.
Fotosesijos nuotraukos
















3 priedas.

Kolekcijos ekonominiai skai¢iavimai

Medziagy jkainiai

. _ . s Kaina Suma
Eil. Nr. ISlaidy grupés Mato vnt. | Kiekis Eur Eur
Pagr. MedZiagos
1 Trikotazas su pikeliu m 15 105 15,75
(rudas)
Trikotazas su pikeliu
2. (tamsiai pilkas) m 15 13,5 20,25
3. TrikotaZzas (pilkas) m 2 9 18
4 Trlkota;as (Sviesiai m 25 7 175
pilkas)
5. Trikotazas (oranzinis) m 2,5 7 17,5
Poliesterinis audinys
6. (baltas) m 4 2 8
7. Impregnuotas audinys m 35 115 40,25
(Sviesiai pilkas)
8 Impregn_uotas audinys m 1 10 10
(juodas)
Impregnuotas audinys
9. (geltonas) m 1,5 8,5 12,75
10. Gabarglmo audinys m 9 4 8
(juodas)
11. Medvilnés audinys (balta) m 15 12 18
12. Oda (juoda) m 1 20 20
13. Dirbtiné oda (ruda) m 2 8,5 17
14. Organza (pilka) m 3 6 18
IS viso 241
Pagalbinés
(pamusalinés, idéklinés)
medZiagos
1. Sinteponas m 7 3,5 245
2. Sintepono kamsalas kg 2 5 10
3. Klijinis jdéklas m 2 3,5 6
IS viso: 40,5
Furnitiara
1. Sviesiai pilki sitilai rit. 2 2,4 48
2. Oranziniai sitlai rit 2 2,1 4,2
3. Juodi sitlai rit 2 15 3
4, Balti sitilai rit. 1 15 15
5. Violetiniai sitilai rit. 1 2,1 2,1
6. Spaudés vnt, 16 0,3 48
7 Elastine guma 2,5 cm m 4 05 5
plocio
8. Akutés 3 cm plocio vnt. 32 0,6 19,2




9. Kabliukai vnt. 16 2 32
10. DirZo uzsagtas vnt. 1 2,5 2,5
11 Plastikinis uztrauktukas vnt. 1 13 13
55¢cm
12 Plastikinis uztrauktukas Vit 1 16 16
62 cm
13 Metalinis uztrauktukas 15 vnt. 1 05 05
cm
IS viso: 79,5
IS viso: 361
Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus
Uzsakovo mokamo autorinio atlyginimo apskaiciavimas
Autoriaus mokami Uzsakovo .
.. . Uzsakovo
mokesdéiai . mokamas
Gaunamas Autoriaus o mokamas
Modeliai autoriaus Pajamy Soc. atlyginimas N autorinis
. : ) draudimo .
atlyginimas mokestis draudimas Eur. . atlyginimas
mokestis
Eur. Eur. Eur.
Eur.
Modelis
 Laikrodis® 150 22,5 13,5 186 55,2 2412
Modelis 170 255 153 210,8 62,6 273.4
,,Cigaretés
Modelis
,.Saulés 150 225 13,5 186 55,2 2412
akiniai“
Modelis 250 375 225 310 92 402
,,Raktai
Modelis
., Kavos 230 345 20,7 285,2 84,6 369,8
puodelis
IS viso: 1527,6

Pastaba: lentelé sudaryta darbo autoriaus




